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GIT Labor-Fachzeitschrift

Kurzprofil

Unsere Leser sind Ihre Kunden. Nutzen Sie unsere Erfahrung
in der Branche und unsere Reichweite von 29.500 Empfén-
ger:innen (Printausgabe plus ePaper), um auf sich aufmerk-
sam zu machen. Um auf dem deutschsprachigen Labormarkt
lhre Zielgruppe zu erreichen, bieten wir Ihnen verschiedenste
Kombinationen an, um lhre Sichtbarkeit bestméglich zu
erhéhen.

Die Autoren der GIT Labor-Fachzeitschrift arbeiten selbst im
Labor und bilden damit unser Bindeglied in die wissenschaft-
liche und industrielle Forschung. Dies garantiert die Aktualitdt
und Qualitat unserer Beitrdge. Leicht verstdndliche und
praxisnahe Fachartikel vermitteln Expertenwissen in allen
Disziplinen der Laboranalytik. Dadurch sind wir nicht nur das
Kommunikationsorgan in die Wissenschaftscommunity,
sondern die direkte Schnittstelle zwischen Anwendern und
Herstellern. Neben Fachartikeln und Applikationsbeitrdgen
prasentieren wir innovative Produktneuheiten und bieten
Unternehmen eine Plattform, um ihre Losungsangebote fiir
den Labormarkt zu prdsentieren.

Mit dem Team der GIT Labor-Fachzeitschrift haben Sie einen
kompetenten Partner an lhrer Seite, der Sie dabei unterstutzt,
Ihre Expertise zu unterstreichen und die gréfStmégliche
Aufmerksamkeit fur Ihre Produkte und Dienstleistungen zu
erzielen. Erganzt durch die Inhalte und qualifizierte weltweite
Kontakte des renommierten Wissenschaftsverlags Wiley
kénnen wir lhnen mafSgeschneiderte Losungen bieten, mit
denen Sie Ihre Botschaft zielgenau verbreiten kbnnen.

Inhalt

2 Kurzprofil 10 Digitalausgabe

3 Unsere Themen und Formate 11 Wiley Analytical Science
4 Themen und Termine 14 Wiley Analytical

5 Analysen Science Conference

6 Preise und Formate 15 Move beyond advertising
7 Titelbeitrag und Produktprofil 16 AGB

8 Anzeigenformate 18 Ansprechpartner

9 Technische Angaben 19 Verlag

GI LABOR-
FACHZEITSCHRIFT

Verlagsangaben

Erscheinungsweise
8 x jahrlich, davon
2 reine Digitalausgaben

Jahrgang
69. Jahrgang 2025

Verbreitung

@ 24.500 - Auflagenmix
Print/e-Paper pro
Quartal siehe ivw.de

Mitgliedschaften
VW

Publishing Director
Steffen Ebert

Director of Sales, Science
Vanessa Winde

Redaktionsleitung
Dr. Ralf Kempf,
Product Manager

Anzeigenverwaltung
Kerstin Kunkel

Bezugspreis
€ 119,60 (zzgl. MwsSt.)

Einzelverkaufspreis

€ 17,- (zzgl. MwsSt., Porto)
Studentenabonnement 50 % Rabatt

ISSN
0016 3538

Format der Zeitschrift
DIN A4



WILEY

3 | 2025 Mediadaten

LABOR-

Gl

Unsere Themen und Formate

Die Ausgaben der GIT Labor-Fachzeitschrift widmen
sich verschiedenen Schwerpunkten. Die Themen-
gebiete werden entsprechend fur Sie aufbereitet.

In Portraits, Interviews und Fachartikeln aus
Forschung und Industrie werden aktuelle Entwick-
lungen der digitalen Transformation im Labor, der
Umwelt- und Bioanalytik, der medizinischen und
pharmazeutischen Forschung und weiteren
Themengebieten prasentiert.

Auf unserer Website Wiley Analytical Science
werden die gewohnt guten Inhalte durch weiter-
fuhrende Informationen erganzt.

Zusatzlich erscheint jeweils ein Sondernewsletter,
der die Themenschwerpunkte der Printausgabe
prasentiert und unsere Leser:innen Uber das
Erscheinen der neuen Ausgabe informiert.

Neben dem Magazinteil, in dem wir Start-ups,
besondere Personlichkeiten und neue Projekte
prasentieren, bietet Ihnen der Marktplatz die
Moglichkeit, Ihre neuesten Produkte in Form von
Applikationsberichten und Produktprofilen zu
prasentieren. Jede Ausgabe enthalt zusatzlich
aktuelle Produkte unterschiedlichster Firmen der
Branche. Weitere Informationen zu den Werbe-
moglichkeiten finden Sie auf Seite 8.

Medizinische und

. Analytik im
pharmazeutische
Verbraucherschutz
Forschung
Diagnostik Lebensmittel

Drug Discovery Kosmetik

Infektionsforschung Nanopartikel
Krebsforschung Spurenanalyse

Identifikation unbekannter
Verbindungen

FACHZEITSCHRIFT

Bioanalytik Nachhaltigkeit im Labor
Analytische & Nachhaltige
Trennmethoden Laborpraktiken
Anwendung in Diagnostik Gerate und

und Pharma Ausrustung

Bioprozesstechnik
Biotechnologie

Genomik, Proteomik,
Lipidomik

Forschung an
nachhaltigen Materialien

Recycling

Batterie- und

Energieforschung Umweltanalytik

Materialforschung Pestizide
Wasserstoff Mikroplastik
Katalysatoren PFAS
chemische Analytik Hormone
Wasser

Digitale Transformation

Stand der Technik

Herausforderungen
bei der Umsetzung

Lab of the Future
LIMS

Analytiktrends:
Methoden und
Instrumente

Massenspektrometrie &
Spektroskopie

Chromatographie &
Separationsmethoden

Probenvorbereitung &
Liquid Handling

Rubrikubergreifende Methoden: Chromatographie & Separationsmethoden,
Probenvorbereitung & Liquid Handling, Spektroskopie, Massenspektrometrie,
Partikelmesstechnik, Temperiertechnik, Vakuumtechnik
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Themen & Termine

Digitalausgabe

Ausgaben 1 2 3. ,4 .
Januar | Februar Marz April Mai | Juni

Erscheinungstermin 29.01.2025 12.03.2025 23.04.2025 11.06.2025

Anzeigenschluss 15.01.2025 17.02.2025 31.03.2025 19.05.2025

Redaktionsschluss 27.11.2024 15.01.2025 26.02.2025 16.04.2025

S L L Verl‘:\t‘:?xlts:’ltmlekr::hutz Eni?g:;;?';g:j ng CLEGEL L m:gézl::ilss::: I;‘onrcslc':::lan;

Massenspektrometrie,

METHODEN UND Partikelmesstechnik Chemische Analytik, LC-MS, Chromatographie,
TECHNIKEN u.a ' Laserverfahren, u.a. Temperiertechnik, u.a. Spektroskopie, u.a.
Wiley Analytical Future Labs Live
VERANSTALTUNGEN Science Conference Basel
Marz 2025 27.-28.05.2025

Sondernewsletter

zum Themenschwerpunkt 29.01.2025 12.03.2025 23.04.2025 11.06.2025
der jeweiligen Ausgabe

Digitalausgabe

Ausgaben 2 6 7 8
g Juli | August September Oktober November | Dezember
Erscheinungstermin 16.07.2025 10.09.2025 22.10.2025 10.12.2025
Anzeigenschluss 02.07.2025 18.08.2025 29.09.2025 17.11.2025
Redaktionsschluss 21.05.2025 16.07.2025 27.08.2025 15.10.2025
Lo . . . Analytiktrends:
SCHWERPUNKT EE LGl Umweltanalytik | Disitale Transformation| "\, o en und
im Labor des Labors
Instrumente
Chromatographie,
METHODEN UND Prozessanalytik, Probenvorbereitung, | Automationstechniken, Spektroskopie,
TECHNIKEN Qualitatskontrolle, u.a. | Liquid Handling, u.a. LIMS, u.a. Massenspektrometrie,
u.a.
Wiley Analytical LIMS-Forum
VERANSTALTUNGEN Science Conference 28.-29. Oktober 2025
September 2025 Mainz
Sondernewsletter
zum Themenschwerpunkt 16.07.2025 10.09.2025 22.10.2025 10.12.2025
der jeweiligen Ausgabe
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Analysen

Verbreitungsanalyse Empfangeranalyse

Exemplare pro Ausgabe & Exemplare GrofRRe der Unternehmen %

Verbreitung 24.458 1 bis 49 Mitarbeiter 28
Druckauflage 15.000 50 bis 499 Mitarbeiter 47
ePaper 9.583 Uber 500 Mitarbeiter 53

Verkaufte Auflage 829

Davon Ausland 1.233 Geographische Verbreitung %

Freistlcke 23.629 Deutschland 93

Rest-, Archiv- und Belegexemplare 120 Osterreich

Daten gemaR IVW-Priifung, Auflagenmix Print/e-Paper pro Quartal siehe ivw.de Schweiz 4

Zielgruppen % Branchen %

Industrielle Forschung & Entwicklung 32 Chemie / Petrochemie / techn. Chemie 30

Wissenschaftliche Forschung & Lehre 29 Pharma & Biotechnologie 28

Produktion & Prozesskontrolle 9 Universitaten & Institute 22

Einkauf 9 Lebensmittelindustrie 4

Geschaftsleitung & Management 7 Mess- & Regeltechnik 4

Technik 6 Dienstleistungslabore & unabhangige Labore 4

Qualitatskontrolle 6 Medizin & Hygiene 3

Marketing & Vertrieb 2 Behorden & Verbande 2

Sonstige 3

Position %

Forschungs- / Labor- / Technische Leitung 28

Wissenschaftliche Mitarbeiter 17

Laborpersonal 14

Hochschullehrer / Institutsleitung 13

Geschaftsfuhrung & Management 12

Produkt- / Projektmanagement 8

Marketing- / Werbeleiter 5

Sonstige 3
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Preise & Formate

Anzeigen Breite x Hohe in mm Preis € Beihefter Breite x Hohe in mm Preis €
1/1 Seite 210 x 297* 9.420 2-seitig A4* 210 x 297 7.780
1/2 Seite hoch 90 x 260 5.800 g—esiteeitri]gklgége* 207 + 105 x 297 11.640
1/2 Seite quer 185x 128 5.800

Juniorpage 137 x 190 6.230 4-seitig A4* 420 x 297 12.650
1/3 Seite hoch 58 x 260 3.620 6-seitig Ad* 414 + 203 x 297 15.990
1/3 Seite quer 185 x 85 3.620 * Kopfbeschnitt: 3 mm; Frasrand: 3 mm; rechts + unten: mind. 3 mm

1/4 Seite klassik 90 x 128 2.920

1/4 Seite hoch 43 x 260 2.920 Beilagen® Gewicht Preis €
1/4 Seite quer 185 x 63 2.920 bis 25 310
1/8 Seite klassik 90 x128 1.850 bis 50 ¢ 395
1/8 Seite quer 185 x 30 1.850

Stellenanzeigen 25 % Nachlass auf klassische Anzeigen

Vorzugsplatze

Titelseite + Beitrag Verflgbarkeit & Preise auf Anfrage

2.US, 3. US, 4. Us™ 210 x 297 9.840
1. Seite rechts im Text' 185 x 260 9.840
Banderole 450 x max. 100 7.340
Postkarten? 135

Textanzeige 2/1 Seite 1/1 Seite

Applikationsbericht 5.950 3.210

Textanzeige 1/1 Seite 1/2 Seite

Produktprofil 3.210 1.980

*zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
** Die Titelstory ist ein redaktioneller Artikel und unterliegt den
Standards und Formalia der Zeitschrift.

1 Rucktrittsrecht nur bis 8 Wochen vor Anzeigenschluss.
Bei Titelschaltung: Das Titelmotiv muss mit dem Verlag abgestimmt werden
und bleibt exklusiv 6 Monate fur die Wiley-VCH GmbH geschitzt.

2 Postkarten: 135 €, Preis pro Tausend, eingeklebt an bestimmter Stelle auf
einer Anzeige oder einem Beihefter, plus Schaltungskosten

3 Preis pro Tausend - Teilbeilagen nur in Absprache maglich.
Preis inklusive Portoanteil. Lose Blatter werden nicht rabattiert.
Vorlage eines Musters vor Auftragsannahme ist erforderlich.

Sonderdrucke und PDFs

Fur Ihren Internetauftritt stellen wir Thnen gerne
die PDF-Datei Ihres Beitrages fur eine Pauschale von
300 € (zzgl. MwsSt.) zur Verflgung.

Ein druckfahiges PDF erhalten Sie zum Preis von
980 € (zzgl. MwsSt.).

Preise fur Druck und Versand lhres Sonderdrucks,
sowie individuelle Sonderformate (z. B. mit Titelbild
und Anzeige, Bindelung von Artikeln) erhalten Sie
gerne auf Anfrage. Ebenso Angebote zu Sonder-
drucken wissenschaftlicher Artikel aus den Wiley
Magazinen und Peer-reviewed Journals.

Kontakt:
Hagen Reichhoff,
Tel.: +49 (0) 606-001, hreichhoff@wiley.com

Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungserhalt ohne Abzug.

Bankverbindung:

J.P. Morgan AG

Taunus Turm - Taunustor 1
60310 Frankfurt, Germany

IBAN: DE55501108006161517443
BIC: CHASDEFX

UST-Nr.: DE136766623
Steuernummer: 47020/29082

Alle Preise verstehen sich zzgl.
der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Es gilt die neue Preisliste ab 1. Oktober 2024.
Damit verlieren alle bisherigen Preislisten ihre Gultigkeit.
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Mehr Sichtbharkeit fur lhre Marke

LABOR- :
FACHZEITSCHRIFT

AARZ 2024 » 63, |AHRGANG = ANALYTICALSCIENCE WILEY

Achema 2024 prisentiert Laborinnovationen
e Ule-Lises 2eiget Pt dasves Lo asd cigr

gl st (ahor

ACHEMR2024

ACHEMBZ(0124

Im Fokus der Entscheider: Titel + Titelbeitrag

Buchen Sie den Titel + Titelbeitrag und geben Sie Ihrem
Produkt/Ihrem Thema die groBtmogliche Aufmerksamkeit.

Titel: Produktbild und Firmenlogo - héchste Sichtbarkeit auf den ersten Blick.
Titelbeitrag: Prasentieren Sie Ihr Produkt / Ihr Thema auf

einer Doppelseite. Erlautern Sie Anwendungsbereiche, technische
Funktionen und positionieren Sie sich als Lésungsanbieter.

) —
KO m pa kt - | rTI:O rm at |V - Robuste bioinerte Siulen fiir eine neues

a Uf d en Pun kt Recovery-Level: YMC Accura BioPro IEX-Saulen
das Poduktprofil

Prasentieren Sie auf einer Seite
die wichtigsten Informationen

zu lhrer Produktneuheit und
erlautern Sie, wie Ihre Losung die
Anwender im Labor unterstitzt.

Nutzen Sie unsere Reichweite fur Ihr Marketing. Kontaktieren Sie uns, wir beraten Sie gerne.
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Anzeigenformate
Seite im Anschnitt/ Seite im Anschnitt/ o
1 /1 Satzspiegel 1 / Satzspiegel J unio rpage
Format im Anschnitt: Format im Anschnitt: Format im Anschnitt:
210x 297 mm hoch: 102 x 297 mm 147 x 209 mm
quer: 210 x 147 mm
Format im Satzspiegel: Format im Satzspiegel:
185 x 260 mm Format im Satzspiegel: 137 x 190 mm

hoch: 90 x 260 mm
quer: 185x 128 mm

Seite im Anschnitt/ Seite im Anschnitt/ 8
1 / Satzspiegel 1 / Satzspiegel 1 /

Seite im Anschnitt/Satzspiegel

Format im Anschnitt:: Format im Anschnitt:
hoch: 70 x 297 mm hoch: 54 x 297 mm Format im Anschnitt:
quer: 210 x 104 mm quer: 210 x 82 mm klassik: 102 x 82 mm
quer: 210 x 49 mm

Format im Satzspiegel: Format im Anschnitt:
hoch: 58 x 260 mm klassik: 102 x 147 mm Format im Satzspiegel:
quer: 185 x 85 mm klassik: 90 x 63 mm

Format im Satzspiegel: quer: 185x 30 mm

hoch: 43 x 260 mm
quer: 185x 63 mm
klassik: 90 x 128 mm

Anzeigen im Anschnittformat zzgl. 3 mm

Beschnittzugabe an allen Seiten!
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Technische Angaben

Zeitschriftenformat

210 x 297 mm (Breite x Hohe), DIN A4
185 x 260 mm (Breite x Hohe), Satzspiegel
Spaltenzahl: 3, Spaltenbreite 58 mm oder
Spaltenzahl: 4, Spaltenbreite 43 mm

Druck- und Bindeverfahren
Rollenoffset, Klebebindung

Farben
Nach Euro-Skala

Rasterweite
70er Raster
Druckprofil: ISO Coated_v2_300 (39L)

Beilagen

Mindest-Beilagenformat: 105 x 148 mm
Maximal-Beilagenformat: 200 x 287 mm (B x H),
der Falz bzw. der geschlossene Rucken muss sich
auf der Langsseite befinden (287 mm)
Mindest-Gewicht bei Einzelblatt-Beilagen: 150 g/m?

Anlieferung von Beilagen/Beihefter

Die Liefermenge und Lieferanschrift sowie
der Anlieferungstermin werden auf der
Auftragsbestatigung mitgeteilt.

Datenformate
Wir akzeptieren folgende Datenformate:
PDF, EPS, TIFF, JPG.

Bitte beachten Sie folgende Punkte:

1. Betten Sie alle verwendeten Schriften ein oder
wandeln Sie diese in Pfade um.

2. Verwenden Sie nur CMYK-Farben.

3. Bei Bilddateien benétigen wir eine Aufldsung

von mindestens 250 dpi.

4. Komprimieren Sie JPG-Dateien nicht zu stark,
sonst kommt es zu sichtbaren Qualitatsverlus-
ten. Benutzen Sie die Qualitatsstufen ,,Maximal“
oder ,,Hoch".

Um Fehler zu vermeiden,

beachten Sie bitte Folgendes:

Schicken Sie alle verwendeten Schriften und
verknupften Dateien mit. Fugen Sie zur Layout-
Kontrolle einen Ausdruck bei. Achten Sie darauf,
dass keine RGB-Farben verwendet werden, auch
nicht in verknipften Dateien. Bei Dateien aus
Programmen, die nicht zur Erzeugung von Druck-
vorlagen vorgesehen sind (z. B. Word, Excel, Power-
point), ist immer eine Konvertierung der Dateien
erforderlich. Dies bedeutet eine zwangslaufige
Veranderung der Daten und einen erheblichen
Mehraufwand, den wir Ihnen in Rechnung stellen
mussen.

Ubermittlungsmaglichkeiten
per E-Mail an kerstin.kunkel@wiley.com

Wiley-VCH GmbH

z. Hd. Kerstin Kunkel

Boschstrasse 12 - 69469 Weinheim
Tel.: +49 (0) 6201 606 731
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Digitalausgabe der GIT Labor-Fachzeitschrift
Interaktiv - Multimedial - Innovativ

Nutzen Sie das hochwertige redaktio-

LABOR- nelle Umfeld und die interaktiven
FACHZEITSCHRIFT Werbeformate der Digitalausgabe

der GIT Labor-Fachzeitschrift, um
den Anwender:innen lhre Loésungen
und Produkte zu prasentieren.

Die Digitalausgabe wird an usere
Newsletter-Empfanger versendet
und auf Wiley Analytical Science
sowie unserem Social-Media-Kanal
veroffentlicht.

© kasheev - stock.adobe.com

Ausgabe Themenschwerpunkt Erscheinungstermin Buchungsschluss
Digitalausgabe Januar/Februar Analytik im 29. Januar 2025 15. Januar 2025
Verbraucherschutz ' '
- . Nachhaltigkeit : .
Digitalausgabe Juli/August im Labor 16. Juli 2025 2.Juli 2025

Technische Spezifikationen

1/1 Anzeige: 1600 x 1200 Pixel
(Querformat) einschlief8lich Link
zur Website, optional z. B. Video
oder Bildergalerie

MPU-Banner: 300 x 250 px,
max. DateigréRe: 200 KB,

Platzieren Sie eine ganzseitige Anzeige oder buchen Sie die Titel-
seite der Digitalausgabe. Links zu lhrer Website und/oder die
Einbindung von Video-/Audioformaten bieten Ihnen attraktive

Prasentationsmoglichkeiten. Im begleitenden Newsletter ist Ihr
Unternehmen mit einem MPU-Banner (300 x 250 px) prasent, und

auf Wiley Analytical Science erhalten Sie 15.000 Ad-Impressions. Dateiformate CIF JPGIRENG

Titelseite: Bild (Breite: 1610 Pixel;
Hohe 630 Pixel); plus Logo

Titelbeitrag: 2300 bis 3000
Zeichen inkl. Leerzeichen;

1-3 Abbildungen (Auflésung
mindestens 300 dpi) und/oder
Videomaterial

Werbeformat Preis pro Ausgabe | Preis fiir 2 Ausgaben

1/1 Seite Anzeige + MPU-Banner
im Newsletter und auf EUR 3.500 EUR 5.250
Wiley Analytical Science

Titelseite + Beitrag oder
wahlweise Videointerview +
MPU-Banner im Newsletter und
auf Wiley Analytical Science

EUR 4.750 EUR 6.950
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Wiley Analytical Science

Das Online-Portal fiir Wissenschaftler aus Forschung und Industrie

https://analyticalscience.wiley.com

Wiley Analytical Science stellt Anwen-
der:innen in wissenschaftlichen und
industriellen Laboren aktuelle Branchen-
nachrichten und die wichtigsten Informa-
tionen Uber neue Technologien und
Gerate aus funf Bereichen der Analytik
zur Verfugung: Separation, Spektrosko-
pie, Mikroskopie, Bioanalytik und
Laborautomation. DarUber hinaus fasst
der Wiley Analytical Science Digest
German Newsletter alle zwei Wochen die
relevantesten Branchennews fur mehr
als 9.600 Leser:innen zusammen. -

tkskapie
Hosteniose eBooks

y Cptsche Metrologle:
SR A nwendungen in der
tzzer alforschung

Die neveste Ausgene steht
zurm kostenlosen
[evwnlead bereiz

Neueste Artikel

abiwaummatin Ausriziung il i i |§-5peitazkoaie

Massonspanronarle
Fasl discrimination cf
rrarjuzna using
sutomeated high=

TOC-Anabydl zur
Bestirmmurg der
Relnhelt yon
ortheoddischen
Irplantaten

sarrple oreperstion and
znayes by GO MS

& Researes in the U5

© fenskey - stock.adobe.com

Wiley Analytical Science ist ein unver-
zichtbarer Begleiter fur lhre Zielgruppen -
nutzen Sie diese Reichweite fur Ihre Marketing-
kampagnen und lhren Erfolg.

Bannerformate und -preise auf

Wiley Analytical Science

Bei allen Bannerformaten besteht die Moglichkeit,
Ihre Werbebotschaft passend zu bestimmten
Inhalten, Themen oder einzelnen Artikeln einzu-

Desktop ROS ‘ ROS DACH
Desktop Header Banner

728x90, 970x90, 970x250 RS 150¢€
Half Page Rail 300x600 3,490 € 180 €
MPU Rail 300x250 2,325 € 120 €
Interstitial 640x480 4,375 € 225 €

Mobile Banner
320x100, 320x50, 1,165 € 60 €
300x100, 300x50

Sticky Mobile Footer

320x50, 30050 1,470 € 80 €

Roadblock

All positions

Desktop & Mobile 17315 € 875€

blenden. Inhalts- und themenbezogene Werbe-
kampagnen werden basierend auf ausgewahlten
Tags ausgespielt, mit denen die einzelnen Artikel
verschlUsselt sind. Gerne stellen wir Ihnen eine
Ubersicht der verschiedenen Tags zur Verfugung
und erldutern Ihnen die verschiedenen
Targetingoptionen.

Vorlaufzeiten

Die Anzeigenmotive missen gemal unseren Zeitplanen
zum Testen und zum Erstellen eingereicht werden.
Anzeigen von Drittanbietern missen zum Zeitpunkt der
Ubermittlung geschaltet sein. Standard- und Rich Media-
Anzeigen (von Drittanbietern): Einreichung 5 Werktage vor
Erscheinungsdatum.
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Wiley Analytical Science

Das Online-Portal fiir Wissenschaftler aus Forschung und Industrie

Native Advertising auf
Wiley Analytical Science

Top Teaser Story - 1.740 €

Bewerben Sie ihr Produkt, eine Application Note
oder eine Veranstaltung fur 14 Tage auf der
Startseite eines Themenchannels von WAS.

Leistungsumfang:

Uberschrift mit bis zu 60 Zeichen inkl. Leerzei-
chen, eine Abbildung im Format 180 x 150 px.
Die Top Teaser Story auf der Startseite wird mit
einer umfangreicheren Meldung auf der
entsprechenden WAS Themenseite verlinkt.
Hier konnen Sie bis zu vier Abbildungen, einen
Text mit unbeschrankter Zeichenzahl sowie
Kontaktinformationen veroffentlichen.
Optional: Einbindung eines Videos

Laufzeit:
2 Wochen auf der Startseite und 6 Monate auf
dem gewahlten WAS Themenchannel.

Sponsored Content - 1.250 €
Bewerben Sie ihr Produkt, eine Application Note
oder eine Veranstaltung.

Leistungsumfang:

Bis zu vier Abbildungen, ein Text mit unbe-
schrankter Zeichenzahl sowie Kontaktinforma-
tionen. Optional: Einbindung eines Videos

Wiley Analytical Science

Top Teaser Story
1.740 €

Labseautamation Asrisung

Triple test tool targets

Sponsored

content
1.250 €

¢ " ] & Q a (=]
ar:

o
Mikroskople  Spekiraskapie suche  Login

[e—
Kostenlose ebooks
Optische Metrologie
Arwendungen In der
Materialforschung

8 nfermatic Spekreskople R-Spextrashogio
s ppe TOC-Analytik zur
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coupled to ) Reinhait von
chemometrics 1o orthopadischen
differentiate Camellia Implantater
simerisis tea types based

composition, alkaloids,
and amino acics

quantifization c . §
catachins, 2 alkaleids. and gallic acid by
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Neueste Nachrichten

Einzelphotonen vomn
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Datenbanksucher, K-Sysierme und
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Thermo Fi
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biomarker
collaborations

establisting new
AgraZeneca and

Ein Gen fur die
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Wiley Analytical Science

Das Online-Portal fiir Wissenschaftler aus Forschung und Industrie

Wiley Analytical Science

Digest German Newsletter
(GIT-Newsletter)

Der deutschsprachige Wiley
Analytical Science Digest German
Newsletter fasst alle zwei Wochen
die relevantesten Branchennews
fur mehr als 9.600 Leser:innen
zusammen. Zusatzlich werden
Sondernewsletter zu den
Schwerpunktthemen der jeweiligen
Ausgabe der GIT Labor-Fachzeit-
schrift (s. S. 4) sowie zu Messen
und Fachtagungen versendet.

Werbemaglichkeiten im
Newsletter WAS Digest German

Rectangle Banner 300 x 250 px 1.390 €
Content Ad 1.700 €
Single-Sponsored

(3 Banner + 2 content ads) >.000 €
Technische Spezifikationen:

Rectangle Banner: 300 x 250 px
Maximale DateigrofRRe: 200 KB
Dateiformate: GIF, JPG & PNG
Es werden keine Drittanbieter-

oder HTML5-Tags akzeptiert

Click-through-URLs: Erforderlich fur alle
bereitgestellten Dateien (GIF, JPG, PNG).

Animation/Loops: Nur statische
Anzeigen (Keine Animation maglich).

Termine Newsletter
WAS Digest German

GIT

29.01.2025
12.02.2025
Liebe Leserin, lisber Leser,
26.02.2025 de meue Ausgobe der GIT LaborFachzeimchiift lst oadne. Dweses Mal cmewt els rene
12.03.2025 o Bkt E o o Pl Punend g Bl
26.03.2025 i
09.04.2025
23.04.2025 Labvolution findet
2025 nicht statt
14.05.2025 T e S i
28.05.2025 i
11.06.2025 T
25.06.2025
16.07.2025 Digaatausgabs
Schwerpunkt: Batterie- und
13.08.2025
10.09.2025
24.09.2025
08.10.2025
22.10.2025
12.11.2025
26.11.2025
10.12.2025
Sondernewsletter zur Lasarvertahren
jeweiligen Printausgabe Oplimierung der Batterieleistung und -produktion
:ml:;;;:unmhﬂlnsﬁ\d: fiir Lagariochnic :;:;;::‘" Mmmr;::
Interview: E-Auto-
Batterierecycling
content Ad LESEN SIE WS4H »

Maximal 60 Zeichen (inklusive Leer-
zeichen) fur die Uberschrift und bis
zu 200 Zeichen fir den Fliel3text.
Die Textlange auf der Website ist
unbegrenzt.

Das Bild bitte als JPEG-Datei im Format
250 x 210 px zur Verflgung stellen.
Die Ziel-URL fur Textanzeigen sollte
Domain und Pfad sein. Hinzugefuigte
URL-Pfadcode, z. B. Tracker, kénnen
Fehler verursachen.

Stay up-to-date on latest news in Analytical Science
Sign-up b our newskttars today & gat an overall dew of what's
hagpening in Analylcal Science,

Automation
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Wiley Analytical
Science Conference

Zeigen Sie lhre Expertise und gewinnen Sie neue Leads

Zweimal im Jahr bringen wir fUhrende Forscher und Experten aus den Bereichen
Mikroskopie, Spektroskopie, Massenspektrometrie, Laborautomatisierung und
anderen Bereichen der Laboranalytik mit unserer virtuellen Wiley Analytical Science
Conference zusammen.

Nutzen Sie unser exklusives, internationales Netzwerk, um Ihr Unternehmen als
Vordenker zu positionieren.

Positionieren Sie sich als Experte und gewinnen Sie an Glaubwurdigkeit, indem Sie

WebSeminare mit wissenschaftlichen Meinungsbildnern sponsern oder zeigen Sie in einem
eigenen WebSeminar, wie Sie Forscher bei ihrer taglichen Arbeit im Labor unterstutzen.

Sponsoringpakete

Kombinieren Sie ein
wissenschaftliches und
Applikations-WebSeminar

Wissenschaftliches
WebSeminar

Applikations-WebSeminar

Setzen Sie sich und lhre = Sichtbarkeit lhres Firmenlogos = Sie fuhren Ihr eigenes,
Botschaften perfekt in Szene! auf der Anmeldeseite und auf anwendungsorientiertes
Werbematerialien WebSeminar durch
* In Absprache mit Ihnen finden
wir einen neutralen Referen- = In Absprache mit Ihnen finden = Sichtbarkeit Ihres Firmenlogos
ten, der die wissenschaftlichen wir einen neutralen Referenten auf der Anmeldeseite und auf
Grundlagen erlautert. In einem far lhr WebSeminar Werbematerialien
zweiten, anwendungsorientier-
ten WebSeminar zeigen Sie, = Weiterleitung aller Leads von = Weiterleitung aller Leads von
wie lhr Unternehmen diese registrierten Teilnehmern registrierten Teilnehmern
Erkenntnisse in der Praxis (DSGVO-konform) (DSGVO-konform)
umsetzt. g g

= AnschlieBend geben Sie vor
demselben Publikum eine
anwendungsorientierte
Prasentation Sie wollen mehr erfahren?

@' @' Dann nehmen Sie
a) + g é Q Kontakt mit uns auf.

Wir sind gerne fir Sie da.




MOVE BEYOND
ADVERTISING

SchlieBen Sie Wissensliicken und présentieren Sie Losungen,
die Anwendende in ihrer téglichen Arbeit unterstiitzen:

= O Webseminare
Zeigen Sie lhre Expertise und interagieren Sie direkt mit
Ihrer Zielgruppe. Sie vertiefen so Ihre Kundenbindung und
gewinnen neue Leads.

415| Virtual Events
Prasentieren Sie sich lhrer Zielgruppe im Rahmen unserer
Virtual Events. Sponsorn Sie eine Session mit einem Key
Opinion Leader oder lassen Sie einen Experten aus lhrem
Unternehmen sprechen. Nutzen Sie unsere unabhangigen
und vertrauenswurdigen Kanale, um wertvolle Kontakte
zu knuipfen.

(B), Knowledge Hub
o Prasentieren Sie Ihre Marke neben glaubwurdigen,
relevanten Inhalten. Auf der themenspezifischen
Onlineplattform erhalten Anwendende wertvolle
Informationen, kénnen sich mit lhrer Marke und den
Lésungen Ihres Unternehmens vertraut machen und sich
weiterbilden.

Mit unseren Lésungen Wiley Events & Education und
Wiley Communications erreichen Sie |hre Zielgruppen mit
dem richtigen Marketing-Mix und generieren qualifizierte

Leads fur lhr Unternehmen.

Prdsentieren Sie sich als Experte und bieten Sie lhrer
Zielgruppe Zugang zu glaubwiirdigen und relevanten
Inhalten:

Article Collections

Bieten Sie Forschenden und Fachleuten der Branche
Zugang zu peer-reviewed Artikeln aus unseren Wiley
Journals. Wir biindeln Artikel zu einem ausgewahlten
Themengebiet in einem PDF mit lhrem Logo und
stellen es zum Download bereit.

Egi

Essential Knowledge Briefing (EKB)
&B'gb EKBs vermitteln Basiswissen zu komplexen Inhalten in
Form von kurzen Leitfaden in einem mobil optimierten
Format zur flexiblen Nutzung.

CEl&) Expert Insights
Unsere Article Summary Collections, Whitepaper und

Custom E-books unterstitzen lhre Zielgruppe mit
Expertenwissen zu relevanten Themen. Umfang und
inhaltliches Konzept stimmen wir gemeinsam mit Ihnen
und unseren Fachredaktionen ab.

Erzielen Sie noch bessere Ergebnisse durch unsere Zusatzleistungen: professionelle Ubersetzungen, erhohte Reichweite, Content Feeds,

Erstellung von Infografiken, Druckexemplare und Expertenkommentare als Audio- oder Videodatei

lhr Erfolg ist unser gemeinsames Ziel!

Wir entwerfen lhre mafgeschneiderte Marketingkampagne aufgrund
Ihrer BedUrfnisse. Dabei wahlen wir die passendenden Kanale und
MaBnahmen, unsere Experten begleiten Sie von Anfang bis Ende und
gewahrleisten eine reibungslose Umsetzung lhrer Marketingkampagne.

Geben Sie Ihrer Marke mehr Sichtbarkeit

Gerne planen wir mit lhnen lhre nachste Kampagne
oder geben Ihnen weitere Informationen zu unseren
Marketingldsungen.

Wenden Sie sich an lhren Kontakt bei Wiley oder
senden Sie eine E-Mail an corpsolutions@wiley.com

WI L EY Unsere Losungen “Communications” und “Events and Education” kbnnen je nach Titel oder Gesellschaft variieren
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur

Anzeigen & Sonderdrucke

DEFINITIONEN

1

Im Rahmen dieser AGB gelten folgende Definitionen:

(a) .Wiley": die Gesellschaft des Konzerns John Wiley & Sons, welche die Anzeigen- und Sonderdruckleistun-
gen erbringt, entsprechend der Auftragsbestatigung oder der von der betreffenden Wiley-Gesellschaft
oder ihrem Bevollméchtigten ausgestellten Rechnung.

(b) ,Anzeige": jede vom Kunden verlangte Werbung, die in Produkten angezeigt werden soll, die Wiley oder
einem Drittpartner von Wiley gehéren oder von diesen kontrolliert werden; umfasst sind sowohl Anzei-
gen, die in den Print-Publikationen von Wiley oder seinen Drittpartnern erscheinen (,Print-Anzeigen”), als
auch Anzeigen, die elektronisch auf einer der Websites von Wiley oder in einer App oder einem anderen
digitalen Format erscheinen, die Wiley oder einem Drittpartner von Wiley gehéren oder von ihnen kont-
rolliert werden (,Online-Anzeigen”).

(c) .Kunde": eine natlrliche oder juristische Person, die Wiley einen Auftrag fur die Platzierung von Anzei-
gen oder die Erstellung von Sonderdrucken erteilt; umfasst sind Werbetreibende, in deren Namen An-
zeigen geschaltet werden, sowie Medienagenturen und Unternehmen, die Anzeigen oder Sonderdrucke
fur ihre Kunden vermitteln.

(d) .Auftragsbestatigung™: die von Wiley Ubermittelte Bestatigung, in der die Einzelheiten der Anzeige auf-
gefihrt sind. In Deutschland erfolgt dies schriftlich, in der Regel per Email.

(e) .Anzeigenauftrag” oder ,Bestellung”: ein vom Kunden zur Bestellung von Anzeigen oder Sonderdru-
cken Ubermitteltes Dokument, das die vereinbarten Einzelheiten bestatigt.

(f) .Sonderdruck™: Druckerzeugnisse oder physische Waren, d.h. eine bestimmte Anzahl von Sonderdru-
cken von Artikeln oder anderem Material (z.B. vorinstallierte USBs), die vom Kunden bestellt werden,
und/oder ePrints, d.h. digitale Versionen von Artikeln oder anderem Material, die von Wiley oder seinen
Lizenznehmern gehostet und von einer Wiley-Website, einer E-Mail oder einer Kunden-Website verlinkt
werden (,ePrints”).

(g) ~Sonderdruckangebot": ein Dokument, das Wiley dem Kunden tbermittelt, und in dem die Einzelheiten
des Angebots fir Sonderdrucke geregelt sind.

(f) ,AGB": die vorliegenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

GESCHAFTSBEDINGUNGEN ANZEIGEN

2.

Mit der Ubermittlung einer Anzeige an Wiley gewahrt der Kunde Wiley eine weltweit giiltige, unentgeltliche,
unwiderrufliche Lizenz zur Veréffentlichung und zum Druck der Anzeige gemaR der Auftragsbestatigung
sowie das Recht zur Vergabe von Unterlizenzen fiir diese Rechte an dritte Dienstleister.

Wiley bemiiht sich in wirtschaftlich vertretbarem Umfang, die Anzeige in dem Format und an der Position
zu veroffentlichen, die in der Auftragsbestatigung angegeben sind, und weist seine Konzerngesellschaften
entsprechend an; Wiley behalt sich jedoch das Recht vor, die Platzierung der Anzeige innerhalb einer Print-
publikation, einer Website oder eines anderen digitalen Formats zu andern, wenn dies erforderlich ist.

Wiley behalt sich das Recht vor, Anzeigen jederzeit abzulehnen oder von der Veréffentlichung zuriickzuzie-
hen, soweit diese nicht mit den in der Auftragsbestatigung angegebenen Spezifikationen oder diesen AGB
Ubereinstimmen oder nach alleinigem billigem Ermessen von Wiley sonst unangemessen sind. Ungeachtet
des Vorstehenden ist Wiley nicht verpflichtet, Werbetexte (auf Ubereinstimmung, Angemessenheit oder
anderweitig) zu Uberpriifen oder zu genehmigen. Wiley kann die Anzeigen mit einer Uberschrift ,Anzeige”
oder in anderer Weise markiert veréffentlichen, um Anzeigen von redaktionellen Inhalten zu unterscheiden.
Wenn und soweit die Anzeige nicht den jeweils glltigen Produktionsspezifikationen von Wiley entspricht,
behalt sich Wiley das Recht vor, technische Anderungen vorzunehmen, die erforderlich sind, um diese Spezi-
fikationen zu erfullen.

Wenn Wiley im Auftrag des Kunden Werbetexte erstellt, stellt Wiley dem Kunden die endgltigen Texte zur
Genehmigung per E-Mail zur Verfiigung.

Der Kunde ist alleine verantwortlich fir die Einhaltung aller Gesetze, Normen, Branchenkodizes und anderer
verbindlicher Richtlinien in Bezug auf den Inhalt der Anzeige, unabhéngig davon, ob diese von Wiley im Na-
men des Kunden erstellt oder Wiley zur Verfligung gestellt wurde, einschlieRlich aller geltenden Vorschriften
flur Werbung im medizinischen Bereich.

Der Kunde Ubermittelt Wiley fur Print- und Online-Anzeigen eine autorisierte Bestellung, einen autorisierten
Anzeigenauftrag oder eine E-Mail mit den Einzelheiten des Auftrags. Ohne Erhalt der vorgenannten Unterlagen
kénnen Anzeigenbuchungen nicht reserviert werden. Auftrage zur Buchung von Online-Anzeigen miissen min-
destens 7 Werktage vor dem geplanten Erstveréffentlichungstermin eingehen. Wiley kann nicht garantieren,
dass Bestellungen, die nach diesem Zeitpunkt eingehen, erfillt werden. Der Kunde bucht Online-Anzeigen auf
monatlicher Basis, sofern in der Auftragsbestatigung nicht ausdriicklich etwas anderes festgelegt ist. Die in
den Preislisten angegebenen Erscheinungstermine kdnnen nach Ermessen von Wiley gedndert werden; neue
Erscheinungstermine werden dem Kunden vor der Veréffentlichung mitgeteilt, nach Méglichkeit mit der Auf-
tragsbestatigung.

Der Auftraggeber muss die Vorlagen flr Print-Anzeigen zu dem in der Auftragsbestatigung genannten
Termin (,Druckunterlagenschluss”) einreichen. Stellt der Kunde die Vorlage einer Print-Anzeige fiir eine be-
statigte Buchung nicht bis zum Druckunterlagenschluss zur Verfigung, kann dem Kunden die Print-Anzeige
in Rechnung gestellt werden, es sei denn, eine Stornierung wurde von Wiley schriftlich genehmigt. Wenn
Wiley Vorlagen fiir eine Print-Anzeige nach Druckunterlagenschluss annimmt, sichert Wiley damit nicht zu,
dass die Print-Anzeige veréffentlicht wird, und der Kunde hat, wenn die Print-Anzeige nicht oder in anderer
Weise oder einem anderen Format als in der Auftragsbestdtigung angegeben veréffentlicht wird, keinen
Anspruch gegenuber Wiley auf Gutschrift oder erneute Veréffentlichung.

Der Kunde muss die Vorlagen fiir die Print-Anzeigen in Ubereinstimmung mit den in der Auftragsbestatigung
aufgefiihrten bzw. vorab von Wiley in Bezug auf die jeweilige Verdffentlichung zur Verfiigung gestellten Spe-
zifikationen fur Druckunterlagen und Daten Gbermitteln.

Der Kunde stellt Wiley alle Texte, Bilder, Grafiken, Audiodateien, Videos, Programmiercodes und anderen
Medien, aus denen die Grafik- oder html-Datei besteht, die die Online-Anzeige umfasst, in Ubereinstimmung
mit den Lieferbedingungen von Wiley zur Verfiigung, und ist dafur alleine verantwortlich.

~

Im

. Wiley gibt keine Garantien ab hinsichtlich der Anzahl der Besucher einer Wiley-Website oder eines digitalen

Produkts oder der Anzahl der Impressionen auf einer Wiley-Website oder einem digitalen Produkt, es sei
denn, eine solche Garantie wird von Wiley ausdrticklich schriftlich in der Auftragsbestatigung abgegeben.
Eventuell angegebene ,Impressions-Ziele” und &hnliches sind unverbindlich. Fiir Online-Anzeigen, die in der
Auftragsbestatigung als ,100%- Sponsoring” bezeichnet werden, werden keine Impressions- oder Viewabili-
ty-Garantien abgegeben.

. Wiley stellt am Ende der Online-Werbekampagne oder sonst auf Anfrage innerhalb eines angemessenen

Zeitraums einen Bericht mit Details zur Performance der Online-Anzeige (d.h. Impressionen, Klicks) zur Ver-
flgung. Die Echtzeit-Transparenz der Kampagnen kann vom Kunden (iber den Google Ad Manager verwaltet
werden.

. Sofern nicht ausdriicklich in der Auftragsbestatigung festgelegt und von Wiley schriftlich bestéatigt, wird die

Online-Anzeige nicht hinter einer Registrierungsbarriere platziert. Der Kunde erkennt an, dass in der Wiley
Online Library geschaltete Online-Anzeigen sowohl fiir Abonnenten als auch fiir Nicht- Abonnenten der Wi-
ley Online Library sichtbar sind. Zur Klarstellung: Print-Anzeigen kénnen auch fir Personen sichtbar sein, die
nicht Abonnenten von Zeitschriften oder Periodika sind.

. In Bezug auf Online-Anzeigen, die in E-Mail-Alerts an Abonnenten und andere autorisierte Nutzer von

Wiley-Produkten eingefligt werden sollen (z.B.,,eTOC"), kann Wiley das Versanddatum der E-Mail-Alerts nicht
garantieren, es sei denn, es wurde in der Auftragsbestatigung ausdricklich etwas anderes vereinbart (mit
Ausnahme von Newslettern).

. Sollte Wiley eine Anzeige nicht bereitstellen, hat der Kunde lediglich Anspruch auf Schaltung von Online-

Anzeigen oder zusatzlichen Print-Anzeigen mit einer gleichwertigen Platzierung fiir einen von Wiley fest-
gelegten Zeitraum. Wiley haftet nicht fiir Ausfélle, die nicht von Wiley verursacht wurden. Wiley kann nicht
garantieren, dass solche ,Nachholbuchungen” in dem auf den urspriinglichen Werbezeitraum folgenden
Monat durchgefiihrt werden kénnen.

. Mit der Ubermittlung einer Anzeige an Wiley garantiert und erklart der Kunde, dass

(a) die Verdffentlichung der Anzeige (einschlieRlich der Werbetexte, die von Wiley im Auftrag des Kunden
erstellt und vom Kunden genehmigt wurden) in der in der Auftragsbestatigung vereinbarten Art und
Weise keine Urheberrechte, Patente, Marken, Geschéftsgeheimnisse oder Vertraulichkeits- oder Ge-
heimhaltungsverpflichtungen, gesetzliche Bestimmungen Uber Verleumdung oder Sittenwidrigkeit oder
geltendes Recht in Bezug auf Werbung oder Verkaufsférderung, insbesondere auch Bestimmungen tiber
Werbung im medizinischen Bereich, Branchenkodizes oder - vorschriften verletzt;

(b) der Kunde berechtigt ist, Wiley die Lizenz zur Nutzung der Anzeige im Sinne dieser AGB einzuraumen;

(c) die Anzeige richtig, wahrheitsgemaR und nicht irrefiihrend ist und nicht gegen Gesetze zu unlauterer
Werbung verstoRt;

(d) die Anzeige nicht sonst gegen geltendes Recht verstéRt, insbesondere nicht gegen Exportkontrollbestim-
mungen;

(e) die Anzeige keine anstéRigen, pornografischen oder sittenwidrigen, unverhaltnismaRig profanen, rassis-
tischen, ethnisch diskriminierenden, bedrohenden, verletzenden, unverhaltnismaRig gewalttatigen, be-
leidigenden oder gliicksspielbezogenen Inhalte enthalt und keine diskriminierenden Aktivitdten férdert,
nicht fir illegale Drogen oder Waffenhandel wirbt, keine Gefahr fiir die Sicherheit oder Gesundheit einer
Person darstellt, die nationale Sicherheit nicht geféhrdet, die Ermittlungen von Strafverfolgungsbehor-
den nicht behindert, nicht beleidigend, irrefiihrend, tduschend oder zerstérerisch ist, und Terrorismus,
terroristische Aktivitaten oder Gewalt nicht fordert, verherrlicht oder ermoglicht;

(f) die Online-Anzeige keine Sicherheitslicken im Computer eines Nutzers schafft, erméglicht oder nutzt,
nicht fir Programme wirbt, die Nutzer fiir das Anklicken von Anzeigen oder Angeboten, das Durchfiihren
von Suchvorgéngen, das Surfen auf Websites oder das Lesen von E-Mails entlohnen oder Anreize dafiir
bieten, und keine Viren, Trojaner, Wirmer, Time Bombs, Cancelbots oder andere schadliche oder zersté-
rerische Programmierroutinen enthalt, unabhangig davon, ob sie den Vorgenannten &hnlich sind oder
nicht;

(g) der Kunde berechtigt ist, die mit der Online- Anzeige verbundenen Hyperlinks zu setzen und versichert,
dass er dabei die geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen - insbesondere des Bundesdaten-
schutzgesetzes und des Gesetzes Uber den Datenschutz von Telediensten - beachtet und auch seine
Mitarbeiter entsprechend verpflichtet. Der Kunde sichert ferner zu, dass er bei der Erhebung, Verarbei-
tung und Nutzung personenbezogener Daten die Vorschriften des Telemediengesetzes (TMG) bzw. des
Rundfunkstaatsvertrages (RfStV) sowie des Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) einhalt, wenn er speziel-
le Techniken wie Cookies oder Zahlpixel zur Erhebung oder Sammlung von Daten aus der Einblendung
von Anzeigen einsetzt; und

(h) der Kunde, falls in einer Anzeige der Name oder das Abbild einer lebenden Person verwendet wird, eine
entsprechende schriftliche Genehmigung eingeholt hat.

. Der Kunde nimmt zur Kenntnis, dass Wiley in Bezug auf Anzeigen keine Zusicherung oder Garantie abgibt (i)

flr die Beschrankung der Veroffentlichung von Anzeigen auf Personen mit Wohnsitz in bestimmten Landern,
(ii) fur die genaue Anzahl der gelieferten Impressions einer Seite, (iii) fur die Qualitat der Wiedergabe der
Anzeige und (iv) fur die Verfligbarkeit von Seiten bzw. digitalen Produkten, die Online- Anzeigen enthalten.

. Zusétzlich zu diesen AGB gelten fiir alle auf Online-Anzeigen bezogenen Leistungen die folgenden Klauseln

der Geschéftsbedingungen fiir Medienkaufe mit weniger als einem Jahr Laufzeit des Interactive Advertising
Bureau (..IAB- Bedingungen"”), wobei Wiley das ,Medienunternehmen” (Media Company) und der Kunde
die ,Agentur” (Agency) und der ,Werbetreibende” (Advertiser) ist (es sei denn, der Kunde ist eine Medien-
agentur, die eine Anzeige im Namen eines Kunden bucht; in diesem Fall ist der Kunde die Agentur und sein
Auftraggeber ist der Werbetreibende):

(a) Abschnitt Il (Anzeigenplatzierung und - positionierung);

(b) Abschnitt IV (Berichterstattung) (ohne Ziffer V(b))

(c) Abschnitt XIl (Geheimhaltung, Datennutzung und - eigentum, Datenschutz und gesetzliche Regelungen)
(d) Abschnitt XlIl (Ad Serving und Tracking durch Dritte)

Fall von Widerspriichen zwischen den IAB-Bedingungen und diesen AGB haben die vorliegenden AGB im

Umfang solcher Widerspriiche Vorrang.
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Anzeigen & Sonderdrucke

BEDINGUNGEN FUR SONDERDRUCKE AUS ZEITSCHRIFTEN

19. Wiley Gbermittelt ein Sonderdruckangebot an den Kunden. Der Kunde muss eine Bestellung abgeben oder
das Sonderdruckangebot zurlicksenden und alle relevanten Daten angeben, um einen Auftrag zur Herstel-
lung des Sonderdrucks zu erteilen, und erklért sich damit mit diesen AGB einverstanden. Wiley kann eine
Auftragsbestatigung ausstellen, um die Bestellung zu bestatigen.

20. Die Sonderdrucke sind ausschlieRlich fir die Nutzung durch den Kunden bestimmt und dirfen ohne aus-
drickliche schriftliche Genehmigung von Wiley und Zahlung der entsprechenden Lizenzgebhr nicht weiter-
verkauft, ins Internet gestellt (soweit nicht fur ePrints in dem von Wiley angegebenen Format erlaubt) oder
in einem anderen Format oder Medium vervielféltigt werden. Die Sonderdrucke dirfen nach der Lieferung
in keiner Weise verandert oder bearbeitet werden. Wenn der Kunde einem Sonderdruck Material anhangen
oder hinzufligen mochte, muss er Wiley zum Zeitpunkt der Bestellung dartiber informieren und etwaige von
Wiley erhobene zusétzliche Gebuhren bezahlen. Wiley behalt sich das Recht vor, eine solche Anfrage nach
eigenem Ermessen zu akzeptieren oder abzulehnen.

2

. Fur ePrints wird dem Kunden ein Link zur Verfligung gestellt und er hat Anspruch auf die im Sonderdruck-
angebot und/oder in der Auftragsbestatigung angegebene Anzahl von Downloads von ePrints. Der Kunde
kann sich fur die Zahlung eines Premiumpreises und damit fir eine Print-Download-Option fiir ePrints ent-
scheiden, wenn dies in der Auftragsbestatigung bestatigt wird.

. Wiley unternimmt alle wirtschaftlich vertretbaren Anstrengungen, um die Sonderdrucke bis zu dem vom
Kunden im akzeptierten Sonderdruckangebot gegebenenfalls angegebenen Datum zu liefern; Wiley haftet
jedoch nicht fiir Nichtlieferung oder verspétete Lieferung.

2.

N

2

w

Es liegt in der Verantwortung des Kunden, Wiley innerhalb von 30 Tagen nach dem Datum der tatsachlichen
Lieferung der physischen Sonderdrucke an den Kunden schriftlich Gber etwaige Méangel oder Fehlmengen zu
informieren. Wiley haftet nicht fiir Méngel oder Fehimengen, die nach Ablauf dieser Frist gemeldet werden.

PREISE

24. Der Preis fur die Anzeigen ergibt sich aus der Auftragsbestatigung. Wiley Gbermittelt dem Kunden eine Rech-
nung, nachdem die Druckveréffentlichung oder die digitale Kampagne durchgefiihrt wurde.

2!

w

Der Preis fur die Herstellung der Sonderdrucke ergibt sich aus dem Sonderdruckangebot und gilt 30 Tage
ab Ausstellungsdatum. Der angegebene Preis beinhaltet maximal drei (3) Probedrucke des Sonderdrucks.
Sollte der Kunde zusatzliche Probedrucke benétigen, fallen fir diese nach Ermessen von Wiley zusatzliche
Gebuhren an. Wurde ein Sonderdruckangebot vor dem Drucktermin erstellt, kdnnen sich die Einzelheiten
des Auftrags beim Druck andern. In diesem Fall behdlt sich Wiley das Recht vor, das Sonderdruckangebot
zu &ndern, um die Anderungen, unter anderem auch beziiglich Seitenlénge, zu beriicksichtigen. Wenn ein
Kunde eine Proforma-Rechnung benétigt, kann Wiley eine Rechnung ausstellen, nachdem der Auftrag be-
statigt wurde.

STORNIERUNG

26. Wenn der Kunde die Anzeige nach Erteilung eines Anzeigenauftrags oder einer Bestellung stornieren méch-
te, muss er Wiley unverziglich schriftlich benachrichtigen. Fur Print-Anzeigen kann der Kunde nach Wileys
Ermessen auch dann noch fiir Gebuhren haften, wenn Stornierungsanfragen nach Druckunterlagenschluss
fur die betreffende Anzeige eingehen. Online-Anzeigen, bei denen die Auftragsbestatigung die Stornierung
nicht ausschlieBt, kann der Kunde straffrei mit einer Frist von 14 Tagen schriftlich gegenliber Wiley stornie-
ren, wobei jedoch der Kunde verpflichtet ist, die Gebihren fur alle WerbemaBnahmen innerhalb der 14-ta-
gigen Kindigungsfrist bis zum Wirksamkeitsdatum der Kiindigung und, falls die Anzeige kundenspezifische
Inhalte oder Entwicklungen umfasst, alle bis zum Wirksamkeitsdatum der Kiindigung erbrachten Leistungen
2zu bezahlen.
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Bei Eingang einer Stornierungsanfrage unternimmt Wiley alle wirtschaftlich vertretbaren Anstrengungen um
sicherzustellen, dass die Anzeige nicht veréffentlicht bzw. die Online-Anzeige zuriickgezogen wird; Wiley haf-
tet jedoch nicht fir Verluste oder Schaden, die durch die Veréffentlichung von Anzeigen entstehen, die vom
Kunden nach Druckunterlagenschluss bzw. nach Eingang des Anzeigenauftrags storniert werden.
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Fur Stornierungen von Sonderdrucken wird eine Stornogebtihr erhoben, die sich nach dem Wert der Gesamt-
bestellung (ohne Versand- und Eilzustellungskosten) und dem Status des Produktionsprozesses richtet, der
zum Zeitpunkt des Eingangs der Stornierung bei Wiley erreicht ist:

Artikel in Originalsprache (Englisch) Ubersetzungen

8 % des Bestellwerts - 8 % des Bestellwerts -
éte(;tr':‘lij:rfnder ohne Versand- und ég?:]?;lﬁnder ohne Versand- und

e Eilzustellungskosten e Eilzustellungskosten
Bestellung / Bestellung /
bestatigter Auftrag 5% bestatigter Auftrag 5%
eingegangen eingegangen
Auftrag an die Druckerei - .
Ubermittelt / Probedruck 10% gbersetzungsarbelt 50%
egonnen

erstellt
Probedruck vom Kunden Probedruck vom
genehmigt 25% Kunden genehmigt 75%
ePrint erstellt 35% ePrint erstellt 35%
Kopien gedruckt / Kopien gedruckt /
ePrint geliefert 100% ePrint geliefert 100%

ALLGEMEINE BEDINGUNGEN

29. Wenn ein Kunde gegen diese Bedingungen verstoBt, Anzeigen oder Sonderdrucke nicht bezahlt, ein Insol-
venzverfahren gegen ihn eingeleitet wird oder, bei Kapitalgesellschaften oder anderen juristischen Perso-
nen, der Kunde einen Beschluss beziglich Insolvenzverwaltung, Abwicklung oder Liquidation fasst, einen
Insolvenzverwalter oder eine Person in ahnlicher Funktion bestellt, einen Vergleich mit seinen Glaubigern
abschlielt, der nicht dem gewdhnlichen Geschaftsverlauf entspricht, oder ein anderes Ereignis eintritt oder
ein Verfahren in Bezug auf den Kunden in irgendeiner Jurisdiktion eingeleitet wird, das eine den genannten
Ereignissen gleichwertige oder dhnliche Wirkung hat, kann Wiley nach alleinigem eigenen Ermessen unter
anderem

(a) dem Kunden eingerdumte Kredite kiindigen;

(b) fir weitere Bestellungen eine Vorauszahlung in bar verlangen, bis alle ausstehenden Verbindlichkeiten
vollsténdig beglichen sind oder Wiley feststellt, dass die anféangliche Zahlungsunfahigkeit nicht mehr be-
steht;

(c) die Veroffentlichung weiterer Anzeigen einstellen oder einen Vertrag iber Anzeigen kiindigen;

(d) Rabatte oder Nachlasse, die dem Kunden zuvor gewahrt wurden, einbehalten, oder

(e) sonstige gesetzliche Rechte und billigkeitsrechtliche Anspriiche geltend machen.

30. Wiley Gbermittelt dem Kunden Rechnungen an die angegebene Adresse. Sollte eine Bestellnummer Voraus-
setzung fir die Zahlung der Rechnung sein, muss der Kunde diese zum Zeitpunkt der Auftragsbestatigung
angeben. Alle Lieferadressen missen mit einem Kontaktnamen und einer Telefonnummer sowie einer Um-
satzsteuer-Identifikationsnummer (bezogen auf das Land der Rechnungsadresse) sowie allen anderen ggf.
von Wiley verlangten Unternehmens-Kennziffern oder Informationen (z.B. GST-Registrierung, W9-Formular)
versehen sein, wie jeweils von Wiley mitgeteilt. Bitte beachten Sie, dass Wiley keine Postfachadressen akzep-
tieren kann.
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. Die Preise verstehen sich zuziglich GST, gesetzlicher Mehrwertsteuer und sonstiger Umsatzsteuern, sofern
von Wiley nicht ausdricklich schriftlich etwas anderes angegeben wird. Die Preise verstehen sich zudem
zuzliglich Bearbeitungs-, Verpackungs-, Fracht-, Versand- und Zollgebiihren, Umlagen, Einfuhrabgaben und
Versicherungskosten, sofern nicht schriftlich etwas anderes vereinbart wurde. Die eingehenden Betrage
sind frei von jeglichen sonstigen Steuern, die von einer Steuerbehorde erhoben werden, wie z.B. Quellen-
steuern; sollten diese Betrdge aus irgendeinem Grund quellensteuerpflichtig oder sonst steuerpflichtig sein,
ist der Kunde zur Zahlung solcher Steuern verpflichtet und Wiley erhalt den vollen Betrag, der in der Auf-
tragsbestatigung angegeben ist.

32. Der Kunde ist verpflichtet, alle Rechnungen innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum in voller Héhe zu
bezahlen, es sei denn, die Vertragsparteien haben schriftlich etwas anderes vereinbart.

33. Wenn der Kunde eine im Rahmen dieses Vertrags féllige Zahlung an Wiley nicht bis zum Félligkeitsdatum
leistet, zahlt der Kunde ohne Einschrankung sonstiger Anspriiche von Wiley Zinsen auf den Gberfalligen
Betrag zu einem Zinssatz, der dem niedrigeren der folgenden S&tze entspricht: (i) 0,5 % pro Monat, wobei
diese Zinsen tagesgenau ab dem Falligkeitsdatum bis zur tatséchlichen Zahlung des uberfalligen Betrags
anfallen, sowohl vor als auch nach einem Urteil, oder (ii) der jeweils geltende gesetzliche Hochstsatz in der
Jurisdiktion, in der die Wiley-Gesellschaft ihren Sitz hat, wobei diese Zinsen entsprechend den jeweiligen
gesetzlichen Bestimmungen anfallen. Der Kunde zahlt die Zinsen zusammen mit dem Uberfalligen Betrag.

34. Wiley schlieBt alle stillschweigenden Regelungen und Garantien von diesen AGB aus, mit Ausnahme von
Regelungen oder Garantien, die kraft Gesetzes nicht abdingbar sind. Die Haftung von Wiley im Fall der Ver-
letzung einer unabdingbaren Regelung oder Garantie ist nach Wahl von Wiley entweder auf eine Ersatz-
lieferung der Anzeige oder des Sonderdrucks oder auf Zahlung der Kosten fiir eine solche Ersatzlieferung
begrenzt. Vorbehaltlich der vorstehenden Regelung schliet Wiley jede weitere Haftung gegeniiber dem
Kunden fir Kosten, Ausgaben, Verluste und/oder Schaden aus, die im Zusammenhang mit von Wiley erstell-
ten Anzeigen oder Sonderdrucken entstehen, unabhéngig von der Rechtsgrundlage. Wiley haftet nicht fir
indirekte oder Folgeschaden, entgangenen Gewinn, entgangene Einnahmen oder den Verlust von Geschafts-
moglichkeiten.

35. Der Kunde stellt Wiley und seine leitenden Angestellten, Mitarbeiter, Auftragnehmer und Vertreter von jegli-
cher Haftung fir Kosten, Ausgaben (einschlieBlich angemessener Anwaltsgebdiihren), Verluste, Schaden und
Verbindlichkeiten frei, die ihnen aufgrund eines VerstoRRes des Kunden gegen diese AGB oder fahrléssige
oder rechtswidrige Handlungen oder Unterlassungen des Kunden im Zusammenhang mit der Anzeige oder
der Verwendung der Sonderdrucke entstehen.

36. Wiley haftet nicht fur Verzégerungen oder Nichterfiillung bei der Veréffentlichung von Anzeigen oder der
Lieferung von Sonderdrucken, die durch Einflisse verursacht werden, die auRerhalb der zumutbaren Kon-
trolle von Wiley liegen (wie z.B. Krieg, zivile Unruhen, Streiks, Uberschwemmungen, Feuer, Sturm, Unfélle,
Terrorismus, behérdliche Beschrankungen, ansteckende Krankheiten, Epidemien, Pandemien, Notstande
im Bereich der offentlichen Gesundheit, Embargos, Strom-, Telekommunikations- oder Internetausfalle,
Schaden oder Zerstérung von Netzwerkeinrichtungen, Erlass von Gesetzen, Verfligungen oder gerichtlichen
Anordnungen oder andere Umstande, die auRRerhalb der Kontrolle von Wiley liegen, unabhangig davon, ob
sie den oben genannten &hnlich sind oder nicht).

37. Wiley behalt das Urheberrecht und alle anderen geistigen Eigentumsrechte und proprietaren Rechte an
den Veroffentlichungen, Vorschlagen sowie Produkten und Dienstleistungen von Wiley. Der Kunde erkennt
an und stimmt zu, dass Wiley die personenbezogenen Daten des Kunden verarbeiten darf, einschlieRlich
der Speicherung und Ubertragung von Daten auRerhalb des Landes, in dem der Kunde seinen Sitz hat, um
Transaktionen im Zusammenhang mit diesen AGB abzuwickeln und mit dem Kunden zu kommunizieren,
und dass Wiley ein berechtigtes Interesse an der Verarbeitung der personenbezogenen Daten des Kunden
hat. Wiley beachtet alle geltenden datenschutzrechtlichen Gesetze, Richtlinien und Vorschriften und ver-
arbeitet solche personenbezogenen Daten in Ubereinstimmung mit der Wiley Datenschutzrichtlinie, die zu
finden ist unter: www.wiley.com/privacy.

38. Durch Ubermittlung eines Auftrages fur Sonderdrucke und/oder Anzeigen in der oben beschriebenen Weise
erklart sich der Kunde mit diesen AGB einverstanden. Im Fall von Widerspriichen gelten die Dokumente mit
folgender Rangfolge: (i) diese AGB, (ii) die Auftragsbestatigung, (iii) der von beiden Parteien unterzeichnete
Anzeigenauftrag oder die von beiden Parteien unterzeichnete Bestellung. Allgemeine Geschéftsbedingun-
gen, die vom Kunden verwendet werden, werden nur wirksam, wenn sie von Wiley unterzeichnet sind.
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Alle in diesen AGB geregelten Zusicherungen und Freistellungserklarungen gelten tber die Beendigung von
Vereinbarungen oder Vertragen, die diesen Bedingungen unterliegen, hinaus weiter.
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Fur diese AGB gilt das am Firmensitz der Wiley-Gesellschaft, die die Auftragsbestatigung und die Rechnung
an den Kunden ausstellt, geltende Recht, unter Ausschluss des Kollisionsrechts. Die Parteien vereinbaren
flr die Beilegung aller Streitigkeiten, die im Zusammenhang mit diesen AGB entstehen, die ausschlieBliche
Zustandigkeit der Gerichte am Firmensitz der oben genannten Wiley-Gesellschaft.
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