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Nachrichten aus der Chemie

Nachrichten aus der Chemie sind das offizielle Informa-
tionsorgan der Gesellschaft Deutscher Chemiker (GDCh)
und geniefSt seit iiber 70 Jahren hochstes Ansehen bei seiner
breiten Leserschaft in Forschung, Lehre und Industrie.

Mit einer Druckauflage von fast 24.000 Exemplaren
haben die Nachrichten aus der Chemie die héchste
verkaufte Auflage fur die Chemie in Deutschland.

Vier Mal im Jahr erscheint die Publikation mit erhohter
Auflage und erreicht zusatzlich die etwa 1.650 Mitglieder
der Osterreichischen Chemischen Gesellschafft.

Anspruchsvolle Ubersichtsartikel zu allen wichtigen Themen
der Chemie gepaart mit aktuellen Verbandsmitteilungen zu
Veranstaltungs- und Fortbildungsterminen sowie Karriere-
und Wirtschaftsthemen machen die Zeitschrift fir die rund
29.000 GDCh-Mitglieder zu einem unentbehrlichen Informa-
tionsmedium und garantieren eine hohe Leser-Blatt-Bindung.
Ergénzend zur Printausgabe, die GDCh-Mitglieder auch als
E-Paper auf der Verbandsseite abrufen kénnen, informiert
ein Newsletter knapp 24.000 Empfinger alle 14 Tage tber
Neuigkeiten aus der Chemie und aus der GDCh.
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Themen & Termine

EH

EH

Ausgaben 1 2 3 4 5 6
g Januar Februar Marz April Mai Juni
Erscheinungstermin 02.01.2025 01.02.2025 01.03.2025 01.04.2025 02.05.2025 03.06.2025
Anzeigenschluss 26.11.2024 03.01.2025 31.01.2025 04.03.2025 02.04.2025 30.04.2025
Anzeigenschl
CIEENSCIILSS 12.12.2024 14.01.2025 11.02.2025 19.03.2025 15.04.2025 16.05.2025
,Stellenmarkt
Trendbericht Trendbericht Trendbericht Trendbericht Trendbericht Trendbericht
Festkdrperchemie Anorganische Organische Chemie Photochemie Physikalische Technische Chemie
Chemie Chemie
Synthese Biowissenschaften Anorganik Anorganik
Themen Biowissenschaften Analytik Synthese Synthese
Chemische Industrie Anorganik Chemische Industrie | Chemische Industrie: | Biowissenschaften | Chemische Industrie:
Recycling Zahlen und Bilanzen Zahlen und Bilanzen
Kreislaufwirtschaft Rohstoffe Schwerpunkt:
Gleichstellung
Chemiedozenten-
tagung
Messen 10.-13.03.2025,
Leipzig
Ca. 1.650 Exemplare Ca. 1.650 Exemplare
an die Mitglieder an die Mitglieder
.. der Osterreichischen der Osterreichischen
ErhShte AUﬂage Chemischen Chemischen
Gesellschaft Gesellschaft
(GOCH) (GOCH)
Ausgaben 7/8 9 10 11 12
g Juli/August September Oktober November Dezember
Erscheinungstermin 01.07.2025 02.09.2025 03.10.2025 01.11.2025 01.12.2025
Anzeigenschluss 04.06.2025 05.08.2025 05.09.2025 06.10.2025 04.11.2025
Anzeigenschiuss 17.06.2025 15.08.2025 17.09.2025 17.10.2025 14.11.2025
JStellenmarkt
Trendbericht Trendbericht Trendbericht Trendbericht: Trendbericht
Biochemie Lebensmittelchemie Makromolekulare Theoretische und Chemiedidaktik
Chemie Computer-Chemie
Synthese Industrieanlagen Anorganik
Themen Anorganik Synthese Anorganik Synthese Biowissenschaften
Biowissenschaften Biowissenschaften Digitalisierung Technologiemetalle
Analytik Recycling Chemische Industrie
Wasseranalytik
Science Forum Chemistry
Messen 29.-30.09.2025
Karlsruhe
Ca. 1.650 Exemplare Ca. 1.650 Exemplare
an die Mitglieder an die Mitglieder
Erh6hte Auflage der Osterreichischen der Osterreichischen
Chemischen Gesellschaft Chemischen Gesellschaft
(GOCH) (GOCH)
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Analysen

Auflagenanalyse

Exemplare pro Ausgabe O Exemplare Branchen Prozent

Druckauflage 23.585 Chemische / Pharmazeutische Industrie 29 %

Mitgliederstlcke 22.740 Universitdten & Hochschulen 28 %

Archiv-, Belegexemplare 268 Wissenschaftliche Institute 25%

Tatsachlich verbreitete Auflage 23.008 Sonstige 11 %
Private Dienstleister 4%
Biotechnologie 3%

11 %

10 %

9 %

11 %

GDCh
~—~

GESELLSCHAFT
DEUTSCHER CHEMIKER

Die Gesellschaft Deutscher Chemiker GDCh

Mehr als 29.000 Leser der Nachrichten aus der Chemie sind
Mitglieder der Gesellschaft Deutscher Chemiker (GDCh), die
die Interessen und Aktivitaten der Chemiker in Deutschland
blndelt. Als groRte kontinentaleuropaische chemiewissen-
schaftliche Gesellschaft hat die GDCh rund 29.000 persoén-
liche und Firmen-Mitglieder aus Wissenschaft, Wirtschaft,
Behorden und freien Berufen. Etwa 9.000 studentische und
Jungmitglieder entwickeln eigene Initiativen, und 60 Ortsver-
bande in allen Regionen Deutschlands pflegen den Zusam-
menhalt und die wissenschaftliche Kommunikation.

Ihre 150-jahrige Geschichte, ihre weltweite Vernetzung und
ihr hoher wissenschaftlicher wie gesellschaftlicher Anspruch
bilden die Basis fur ihre gestalterische Tatigkeit im Interesse
einer zukunftsfahigen, lebenswerten Welt. Die GDCh
vermittelt Fachkrafte im Bereich Chemie und anderen
naturwissenschaftlichen Disziplinen, organisiert Jobborsen
und andere Veranstaltungen fur Chemieabsolventen und
stellt umfangreiche Informationen rund um Arbeitsmarkt
und Beruf zur Verfigung. Daruber hinaus fordert die GDCh
die Weiterbildung von Chemikern und bietet ein breit
gefachertes Fortbildungsprogramm auch fur Wissenschaftler
anderer Disziplinen sowie fur Techniker und Kaufleute.

. Abteilungs- / Laborleiter
. Wissenschaftliche Mitarbeiter / Doktoranden
Professoren
Geschaftsfuhrer
Angestellte / Sachbearbeiter
Sonstige
Keine Angabe

CTA, PTA, BT

WILEY-VCH

Starke Partner: Wiley-VCH & GDCh

Die GDCh unterstutzt aktiv ein modernes Publikations-
konzept und gehort zu den Grundungsmitgliedern einer
Vereinigung der europaischen chemischen Gesellschaften
(Chemistry Europe). In enger Zusammenarbeit mit dem
Wiley-VCH Verlag publiziert die GDCh u.a. das Peer-review-
Journal Angewandte Chemie, Chemie Ingenieur Technik,
Lebensmittelchemie und CITplus.

Wiley-VCH bundelt Verlagsaktivitaten in verschiedenen
Geschaftsfeldern der Natur- und der Ingenieurwissenschaf-
ten sowie der Wirtschaftswissenschaft. Gegrindet im Jahr
1807 ist Wiley seit mehr als 200 Jahren ein renommierter
Verlag und verlasslicher Partner fur eine weltweit wachsen-
de Zahl von Entscheidern, Meinungsbildnern und Profis in
Wissenschaft, Medizin und der Industrie.

Die Konzentration auf spezifische Wissensgebiete umfasst
hierbei alle relevanten Felder: Von der Grundversorgung der
Studenten Uber die Primarforschung bis hin zur Information
Uber neueste Labortechniken und Ergebnisse der Wirkstoff-
forschung und -entwicklung. Bis heute zahlt der Verlag mehr
als 450 Nobelpreistrager zu seinen Autoren, mehr als zehn
Millionen Leser nutzen monatlich das Angebot der Wiley
Online Library und Uber 800 Gesellschaften sind Partner von
Wiley-VCH.
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Preise & Formate

Anzeigen Satzspiegel Breite / H6he (mm) Preis € 4c
1/1 Seite 180 x 260 7.840
1/2 Seite hoch 90 x 260 4.685
1/2 Seite quer 180 x 130 4.685
Juniorpage 135x 190 4.890
1/3 Seite hoch 60 x 260 3.150
1/3 Seite quer 180 x 90 3.150
1/4 Seite klassik 90 x 130 2.400
1/4 Seite hoch 45 x 260 2.400
1/4 Seite quer 180 x 65 2.400
1/8 Seite klassik 90 x 65 1.550
1/8 Seite quer 180 x 40 1.550
Vorzugsplatze

2.US, 3. US, 4. US* 210x 297 8.620
Banderole 7.195
* zzgl. 3 mm Beschnittzugabe

Einhefter’ Breite / Hohe (mm) Preis €
2-seitig A4 210 x 297 6.450
4-seitig A4 420 x 297 7.410

* Kopfbeschnitt: 3 mm; Frasrand: 3 mm; rechts + unten: mind. 3 mm

Beilagen' Gewicht Preis €
bis25g 205
bis50 g 245

Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungserhalt ohne Abzug.

Bankverbindung:

J.P. Morgan AG

Taunus Turm - Taunustor 1
60310 Frankfurt, Germany

IBAN: DE55501108006161517443
BIC: CHASDEFX

UST-Nr.: DE136766623
Steuernummer: 47020/29082

Alle Preise verstehen sich zzgl.
der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Es gilt die neue Preisliste ab 1. Januar 2025.
Damit verlieren alle bisherigen Preislisten ihre Gultigkeit.

Nachrichten il
ascer Chernie W

Nachrichten il
ascer Chernie W

Nachrichten il
ascer Chernie W

Zuschlage

Platzvorschrift 10 %
Malstaffel

3 Anzeigen 5%
6 Anzeigen 10 %
9 Anzeigen 15 %
12 Anzeigen 20 %
18 Anzeigen 25%
24 Anzeigen 30 %

Versandanschrift fir Einhefter und Beilagen

Westermann DRUCK | Standort Landau
Klaus-Von-Klitzing-Stral3e 2
76829 Landau in der Pfalz

Tel.: +49 (0) 6341 142-253
Fax: +49 (0) 6341 142-410253

1 Preise pro Tausend - Teilbeilagen nur in Absprache méglich

Preis inklusive Portoanteil.
Lose Blatter werden nicht rabattiert.

Vorlage eines Musters vor Auftragsannahme ist erforderlich.
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]
Anzeigenformate
Seite im Satz- Seite im Satz- .
1 / spiegel/Anschnitt 1 / spiegel/Anschnitt J unio rpage
Format im Satzspiegel: Format im Satzspiegel: Format im Satzspiegel:
180 x 260 mm hoch: 90 x 260 mm 135x 190 mm
quer: 180 x 130 mm
Format im Anschnitt: Format im Anschnitt:
210x 297 mm Format im Anschnitt: 147 x 209 mm

hoch: 102 x 297 mm
quer: 210 x 147 mm

J

1/ 3 Sicenscnnie /4 S 174 | 1/8

Seite im Satzspiegel/Anschnitt

Format im Satzspiegel: Format im Satzspiegel:

hoch: 60 x 260 mm hoch: 45 x 260 mm Format im Satzspiegel:

quer: 180 x 90 mm quer: 180 x 65 mm klassik: 90 x 130 mm
Format im Anschnitt:

Format im Anschnitt:: Format im Anschnitt: klassik: 102 x 147 mm

hoch: 70 x 297 mm hoch: 54 x 297 mm

quer: 210 x 104 mm quer: 210 x 82 mm Format im Satzspiegel:

klassik: 90 x 65 mm
quer: 180 x 40 mm
Format im Anschnitt:

. . . klassik: 102 x 82 mm
Anzeigen im Anschnittformat zzgl. 3 mm quer: 210 x 49 mm

Beschnittzugabe an allen Seiten!
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Technische Angaben

Zeitschriftenformat

210 x 297 mm (Breite x Hohe)

180 x 260 mm (Breite x Hbhe), Satzspiegel
Spaltenzahl: 3, Spaltenbreite 60 mm oder
Spaltenzahl: 2, Spaltenbreite 90 mm

Druck- und Bindeverfahren
Rollenoffset, Klebebindung

Farben
Nach Euro-Skala

Rasterweite

70er Raster

Druckprofil - Umschlag: ISO Coated_v2_300 (39L)
Inhalt: ISO_LWC_Improved (45L)

Beilagen/Einhefter

Mindest-Beilagenformat: 105 x 148 mm
Maximal-Beilagenformat: 200 x 287 mm (B x H),
der Falz bzw. der geschlossene Ricken muss sich
auf der Langsseite befinden (287 mm)
Mindest-Gewicht bei Einzelblatt-Beilagen: 150 g/m?2

Die Liefermenge und Lieferanschrift sowie
der Anlieferungstermin werden auf der
Auftragsbestatigung mitgeteilt.

Datenformate
Wir akzeptieren folgende Datenformate:
PDF, EPS, TIFF, JPG.

Bitte beachten Sie folgende Punkte:

1. Betten Sie alle verwendeten Schriften ein oder
wandeln Sie diese in Pfade um.

2. Verwenden Sie nur CMYK-Farben.

3. Bei Bilddateien bendtigen wir eine Auflésung von

mindestens 250 dpi.

4. Komprimieren Sie JPG-Dateien nicht zu stark, sonst
kommt es zu sichtbaren Qualitatsverlusten. Benutzen
Sie die Qualitatsstufen ,Maximal” oder ,Hoch".

Um Fehler zu vermeiden,

beachten Sie bitte Folgendes:

Schicken Sie alle verwendeten Schriften und verknupf-
ten Dateien mit. Figen Sie zur Layout-Kontrolle einen
Ausdruck bei. Achten Sie darauf, dass keine RGB-Farben
verwendet werden, auch nicht in verknUpften Dateien.
Bei Dateien aus Programmen, die nicht zur Erzeugung
von Druckvorlagen vorgesehen sind (z. B. Word, Excel,
Powerpoint), ist immer eine Konvertierung der Dateien
erforderlich. Dies bedeutet eine zwangslaufige Verande-
rung der Daten und einen erheblichen Mehraufwand,
den wir Ihnen in Rechnung stellen mussen.

Ubermittlungsméglichkeiten
per E-Mail an mradtke@wiley.com

Wiley-VCH GmbH

z. Hd. Melanie Radtke
Boschstrasse 12

69469 Weinheim

Tel.: +49 (0) 6201 606 557
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Stellenanzeigen PRINT

PREIS € (4C)

Anzeigen FORMAT (mm) Preis € (4c) Sor::,ecmrce;z If:r:
1/1 Seite 180 x 260 6.975 5.930
1/2 Seite hoch 90 x 260 3.930 3.255
1/2 Seite quer 180 x 130 3.930 3.255
1/4 Seite klassik 90 x 130 2.045 1.635

Fir Mitgliedsunternehmen bieten wir gesonderte Konditionen an.
Bei Ruckfragen freuen wir uns auf lhren Anruf.

Preise fiir individuelle Formate in 4c (zzgl. MwsSt.)

Millimeterpreise pro Spalte (45 mm)
Stellenangebote Industrie € 8,65
Sonderpreis Hochschulen €7,45

Ubernahme in den Online-Stellenmarkt:  kostenfrei
Farbzuschlage

4c: inklusive

Sonderfarbe: auf Anfrage

Sonderfarbe aus 4c-Farbdruck: auf Anfrage

Zuschlage fur Sonderformate
Anzeigen Uber Bund: 20% Zuschlag

Gestaltung
Wir gestalten Ihnen gerne kurzfristig Ihre Stellenanzeige zum
Selbstkostenpreis. Bitte sprechen Sie uns an.

Stellenanzeigen ONLINE
www.gdch.de/stellen

Der Online-Stellenmarkt ist nach der Startseite die meistbe-
suchte Seite des GDCh-Internetauftritts. Jede neu eingestellte
Stellenanzeige |6st einen RSS-Feed aus und verstarkt die
Wahrnehmung lhrer Ausschreibung. Durch einen Teaser auf
der GDCh-Startseite erreichen Sie nicht nur die aktiv suchen-
den Chemiker, sondern das gesamte Netzwerk der GDCh.

Farbanzeigen

Bitte senden Sie lhren Anzeigenauftrag und die
Druckunterlage an den GDCh-Stellenmarkt
(stellenmarkt@gdch.de). Bitte senden Sie einen
farbverbindlichen Ausdruck mindestens zwei Werktage
vor Anzeigenschluss an:

Westermann Druck GmbH

Christiane Tretter

Fir ,Nachrichten aus der Chemie”, Heft ...
Klaus-Von-Klitzing-StraRBe 2 - 76829 Landau in der Pfalz

Tel.: +49 (0) 6341 142-253 - Fax: +49 (0) 6341 142-410253

Kontakt:
GDCh-Stellenmarkt
Angela Pereira Jaé
Yasmin Yasin

Anna Miller
Varrentrappstral3e 40-42
60486 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 69 7917-665

Anzeigen bitte als PDF an den GDCh-Stellenmarkt:
stellenmarkt@gdch.de

Unser Stellenmarkt ist einfach zu handhaben und klar fur die
Zielgruppe unterteilt. Ohne aufwendige Suchmasken finden
Bewerber Ihre Stellenanzeige. Binnen eines Werktages stellen
wir lhre Vakanz online.

Far den Online-Stellenmarkt bieten wir folgende Formate:

ANZEIGENTYP (Anzeigeneingang per Mail an stellenmarkt@gdch.de) Laufzeit Preis €
HTML-Anzeige
Stellenanzeige im individuellen Firmenlayout; Anlieferung als ZIP-Datei 4 Wochen 615
inkl. zusatzlicher Einbindung Ihres Logos in die tabellarische Ubersicht der Anzeigen 8 Wochen 995
PDF-Anzeige
Stellenanzeigen im individuellen Firmenlayout als PDF-Datei 4 Wochen 615
inkl. zusatzlicher Einbindung Ihres Logos in die tabellarische Ubersicht der Anzeigen 8 Wochen 995
Stellen fiir Berufseinsteiger*innen sowohl als HTML als auch als PDF-Anzeige 4 Wochen 339
Anzeige im Standard-Layout (Anlieferung als Word-Dokument) 4 Wochen 405
8 Wochen 665
Ausbildungsberufe Chemie (CTA, Laborant*innen u. a) 4 Wochen 285
Anlieferung als Pdf-Datei 8 Wochen 465

Weitere Informationen erhalten Sie auch unter www.gdch.de/kundeninfo

Neben diesen Angeboten sind die GDCh-Stellenlisten auch bevorzugtes Medium zur kostenlosen Ausschreibung von Prakti-
kanten-, Doktoranden-, Postdoc- sowie Professorenstellen. Hochschulanzeigen kdnnen Sie gegen Aufpreis als Kleinanzeige in
den Nachrichten aus der Chemie verdffentlichen. Schicken Sie lhre Anfrage an: stellenmarkt@gdch.de.
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Newsletter

Alle 14 Tage informiert der Newsletter der Nachrichten
aus der Chemie knapp 24.000 registrierte Empfanger
Uber neueste Entwicklungen in der Chemie sowie
Neuigkeiten aus der GDCh.

Werbeméglichkeiten und Preise

Medium Rectangle 300 x 250 Pixel €1.290

Text Ad €1.450

Erscheinungstermine Newsletter

Januar Februar Marz April
9.+23. 6.+ 20. 6. + 20. 3.+17.
Mai Juni Juli August
8.+22. 5.+18. 3.+17. 7.+21.
September  Oktober = November Dezember

4.+ 18. 2.+ 16. 6. + 20. 4,

Technische Angaben

Banner

DateigroRen: max. 40 KB

Dateiformate: GIF, JPG, nur statische Banner,
keine animierten GIF und kein Flash.
Rectangle Banner (min. 500 x 400 PX, nur
statische Formate: GIF, JPG, PNG); eine URL.

Text Ad

Text (max. 6.00 Zeichen) plus Abbildung
(min. 300 x 250 PX, nur statische Formate:
GIF, JPG, PNG), eine URL.
Materialanlieferung: spatestens 7 Tage vor
Versandtermin des gebuchten Newsletters.
Je nach Darstellung (Desktop, Mobile, Tablet)
kann es zur Skalierung der Werbemittel
kommen.

GDch Newsletter

Nachrichten.l
asder Chemie l

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

damit die Sommerpause der Nachrichten aus dar Chemie nicht zu
lang wird: Wir haben fiir Sie alle In diesem Jahr erschienenen
Trendberichte in der Wiley Cnline Library in einem viruellen Heft
zusammengefasst. Die Trendberichte sind impulsgebende Arbelten
aus einzelnen chemischen Fachdisziplinen - gesichtet von
Expertinnen Lnd Experter; und in einer gut lesbaren Ubersicht
usarmmengestellt. Es lohnt sich, den Link zum virtuellen
Trendberichtheft 2018 2u bookmarken, denn peu 4 peu kommen die
wefteren Trendberichte dieses Janres hinzu.

Im Editorial des digitalen Sonderhefts hat sich auch Nachrichten-
Kurator Burkhard Kbnig dariiber Gedanken gemacht, wie ein Trend
entstetit. FOr ihn sind die Trendberichte eher

o renderméglichungsberichte®. Denn es gilt nicht, auf einen
bestehenden Trend aufzuspringen, sondern ,viel wichtiger ist der
Keim einar Entwicklung, das erste wichtige Ergebnis und die frilhen
Anwendungen. Wenn diese nicht erkannt, kommuniziert und von
anderen wahrgenommaean wardan, kann kein Trend entstehen.”

Aktuelle Ausgabe

Erste Trends lassen sich auch bei der GDCh-ChemPubSoc-Eurcpe-
Publikstionsinitiative erkennen. Zur Halbzelt haben dis GOCh-
Ortsverbéinde Greifswald, Bochum, Rostock, Marburg und
Karlsruhe am meisten in den ChemPubSocEurope-Zeltschriften
vertitfentlicht. Auf den Verfolgerpldtzen tummeln sich Blelefeid,
Géttingen, Jena und Uim. Publish or perish, sagt der

Text Ad
€1.450

Fragen und antworten

Durchschnittlich 4.4 oder 3.9 Prozent mehr Gehalt gab es fiir
Cheamiker, j@ nachdem ob innerhalb oder auBerhalb der chemischen
Industrie beschaftigt. Wer bel der Gehaltsumirage der GDCh und
des Verbands Angesteliter Akademiker mitgermacht hat, hatte die
Ergebnisse im Eriefkasten. Einlge Daten zu Einstiegsgehéitern
stehen im Internet. FUr GDCh-Mitglieder gibt's mehr Details nach
dem Einloggen bel MyGDCH.

Die GDCh-Fachgruppe Makromolekulare Chemie bereitet das Jahr
der Polymere im kommenden Jahr vor. Dafir mchte sie wissen,
was Sie am Thama Polymers reizt und wo Polymare besser warden
sollen und missen. Nehmen Sie tell an der Umfrage zu den
Errungenschaften aus 100 Jahren Polymerwlssenschaften.

BIO Deutschiand, die Hochschule Reutlingen und die Universitit St.
Gallen befragt Mitarbeiter in forschenden Unternehmen, was sie von
Kiinstlicher Inteliigenz (KI) in der Biotech- und Pharmaindustrie
halten. Tellnehmer der Umfrage 2u Kl in der Pharmatorschung
erhalten gine anonymisierte Ausweartung der Ergebnizsse.

Medium

Rectangle
€1.290

Lesen

Die elektronische Broschire der GDCh-Fachgruppe Gewerblicher
Rechisschutz Wie liest man Patente? beantwortet Fragen wie ,VWes
ist ein Patent?™, ,Was ist der Unterschied zwischen sinem Patent
und siner wissenschaftlichen Vertffentiichung ?* und ,Wie sind
Patentnummern verschiiisselt?. Sie richtet sich vor allem an
Masterstudierends und Doktoranden.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur

Anzeigen & Sonderdrucke

DEFINITIONEN

1

Im Rahmen dieser AGB gelten folgende Definitionen:

(a) .Wiley": die Gesellschaft des Konzerns John Wiley & Sons, welche die Anzeigen- und Sonderdruckleistun-
gen erbringt, entsprechend der Auftragsbestatigung oder der von der betreffenden Wiley-Gesellschaft
oder ihrem Bevollméchtigten ausgestellten Rechnung.

(b) ,Anzeige": jede vom Kunden verlangte Werbung, die in Produkten angezeigt werden soll, die Wiley oder
einem Drittpartner von Wiley gehéren oder von diesen kontrolliert werden; umfasst sind sowohl Anzei-
gen, die in den Print-Publikationen von Wiley oder seinen Drittpartnern erscheinen (,Print-Anzeigen”), als
auch Anzeigen, die elektronisch auf einer der Websites von Wiley oder in einer App oder einem anderen
digitalen Format erscheinen, die Wiley oder einem Drittpartner von Wiley gehéren oder von ihnen kont-
rolliert werden (,Online-Anzeigen”).

(c) .Kunde": eine natlrliche oder juristische Person, die Wiley einen Auftrag fur die Platzierung von Anzei-
gen oder die Erstellung von Sonderdrucken erteilt; umfasst sind Werbetreibende, in deren Namen An-
zeigen geschaltet werden, sowie Medienagenturen und Unternehmen, die Anzeigen oder Sonderdrucke
fur ihre Kunden vermitteln.

(d) .Auftragsbestatigung™: die von Wiley Ubermittelte Bestatigung, in der die Einzelheiten der Anzeige auf-
gefihrt sind. In Deutschland erfolgt dies schriftlich, in der Regel per Email.

(e) .Anzeigenauftrag” oder ,Bestellung”: ein vom Kunden zur Bestellung von Anzeigen oder Sonderdru-
cken Ubermitteltes Dokument, das die vereinbarten Einzelheiten bestatigt.

(f) .Sonderdruck™: Druckerzeugnisse oder physische Waren, d.h. eine bestimmte Anzahl von Sonderdru-
cken von Artikeln oder anderem Material (z.B. vorinstallierte USBs), die vom Kunden bestellt werden,
und/oder ePrints, d.h. digitale Versionen von Artikeln oder anderem Material, die von Wiley oder seinen
Lizenznehmern gehostet und von einer Wiley-Website, einer E-Mail oder einer Kunden-Website verlinkt
werden (,ePrints”).

(g) ~Sonderdruckangebot": ein Dokument, das Wiley dem Kunden tbermittelt, und in dem die Einzelheiten
des Angebots fir Sonderdrucke geregelt sind.

(f) ,AGB": die vorliegenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

GESCHAFTSBEDINGUNGEN ANZEIGEN

2.

Mit der Ubermittlung einer Anzeige an Wiley gewéhrt der Kunde Wiley eine weltweit giiltige, unentgeltliche,
unwiderrufliche Lizenz zur Veréffentlichung und zum Druck der Anzeige gemaR der Auftragsbestatigung
sowie das Recht zur Vergabe von Unterlizenzen fiir diese Rechte an dritte Dienstleister.

Wiley bemiiht sich in wirtschaftlich vertretbarem Umfang, die Anzeige in dem Format und an der Position
zu veroffentlichen, die in der Auftragsbestatigung angegeben sind, und weist seine Konzerngesellschaften
entsprechend an; Wiley behalt sich jedoch das Recht vor, die Platzierung der Anzeige innerhalb einer Print-
publikation, einer Website oder eines anderen digitalen Formats zu andern, wenn dies erforderlich ist.

Wiley behalt sich das Recht vor, Anzeigen jederzeit abzulehnen oder von der Veréffentlichung zuriickzuzie-
hen, soweit diese nicht mit den in der Auftragsbestatigung angegebenen Spezifikationen oder diesen AGB
Ubereinstimmen oder nach alleinigem billigem Ermessen von Wiley sonst unangemessen sind. Ungeachtet
des Vorstehenden ist Wiley nicht verpflichtet, Werbetexte (auf Ubereinstimmung, Angemessenheit oder
anderweitig) zu Uberpriifen oder zu genehmigen. Wiley kann die Anzeigen mit einer Uberschrift ,Anzeige”
oder in anderer Weise markiert veréffentlichen, um Anzeigen von redaktionellen Inhalten zu unterscheiden.
Wenn und soweit die Anzeige nicht den jeweils glltigen Produktionsspezifikationen von Wiley entspricht,
behalt sich Wiley das Recht vor, technische Anderungen vorzunehmen, die erforderlich sind, um diese Spezi-
fikationen zu erfullen.

Wenn Wiley im Auftrag des Kunden Werbetexte erstellt, stellt Wiley dem Kunden die endgltigen Texte zur
Genehmigung per E-Mail zur Verfiigung.

Der Kunde ist alleine verantwortlich fir die Einhaltung aller Gesetze, Normen, Branchenkodizes und anderer
verbindlicher Richtlinien in Bezug auf den Inhalt der Anzeige, unabhéngig davon, ob diese von Wiley im Na-
men des Kunden erstellt oder Wiley zur Verfligung gestellt wurde, einschlieRlich aller geltenden Vorschriften
flur Werbung im medizinischen Bereich.

Der Kunde Ubermittelt Wiley fur Print- und Online-Anzeigen eine autorisierte Bestellung, einen autorisierten
Anzeigenauftrag oder eine E-Mail mit den Einzelheiten des Auftrags. Ohne Erhalt der vorgenannten Unterlagen
kénnen Anzeigenbuchungen nicht reserviert werden. Auftrage zur Buchung von Online-Anzeigen miissen min-
destens 7 Werktage vor dem geplanten Erstveréffentlichungstermin eingehen. Wiley kann nicht garantieren,
dass Bestellungen, die nach diesem Zeitpunkt eingehen, erfillt werden. Der Kunde bucht Online-Anzeigen auf
monatlicher Basis, sofern in der Auftragsbestatigung nicht ausdriicklich etwas anderes festgelegt ist. Die in
den Preislisten angegebenen Erscheinungstermine kénnen nach Ermessen von Wiley gedndert werden; neue
Erscheinungstermine werden dem Kunden vor der Veréffentlichung mitgeteilt, nach Méglichkeit mit der Auf-
tragsbestatigung.

Der Auftraggeber muss die Vorlagen flr Print-Anzeigen zu dem in der Auftragsbestatigung genannten
Termin (,Druckunterlagenschluss”) einreichen. Stellt der Kunde die Vorlage einer Print-Anzeige fiir eine be-
statigte Buchung nicht bis zum Druckunterlagenschluss zur Verfigung, kann dem Kunden die Print-Anzeige
in Rechnung gestellt werden, es sei denn, eine Stornierung wurde von Wiley schriftlich genehmigt. Wenn
Wiley Vorlagen fiir eine Print-Anzeige nach Druckunterlagenschluss annimmt, sichert Wiley damit nicht zu,
dass die Print-Anzeige veréffentlicht wird, und der Kunde hat, wenn die Print-Anzeige nicht oder in anderer
Weise oder einem anderen Format als in der Auftragsbestdtigung angegeben veréffentlicht wird, keinen
Anspruch gegenuber Wiley auf Gutschrift oder erneute Veréffentlichung.

Der Kunde muss die Vorlagen fiir die Print-Anzeigen in Ubereinstimmung mit den in der Auftragsbestatigung
aufgefiihrten bzw. vorab von Wiley in Bezug auf die jeweilige Verdffentlichung zur Verfiigung gestellten Spe-
zifikationen fur Druckunterlagen und Daten Gbermitteln.

Der Kunde stellt Wiley alle Texte, Bilder, Grafiken, Audiodateien, Videos, Programmiercodes und anderen
Medien, aus denen die Grafik- oder html-Datei besteht, die die Online-Anzeige umfasst, in Ubereinstimmung
mit den Lieferbedingungen von Wiley zur Verfiigung, und ist dafur alleine verantwortlich.

~

Im

. Wiley gibt keine Garantien ab hinsichtlich der Anzahl der Besucher einer Wiley-Website oder eines digitalen

Produkts oder der Anzahl der Impressionen auf einer Wiley-Website oder einem digitalen Produkt, es sei
denn, eine solche Garantie wird von Wiley ausdrticklich schriftlich in der Auftragsbestatigung abgegeben.
Eventuell angegebene ,Impressions-Ziele” und &hnliches sind unverbindlich. Fiir Online-Anzeigen, die in der
Auftragsbestatigung als ,100%- Sponsoring” bezeichnet werden, werden keine Impressions- oder Viewabili-
ty-Garantien abgegeben.

. Wiley stellt am Ende der Online-Werbekampagne oder sonst auf Anfrage innerhalb eines angemessenen

Zeitraums einen Bericht mit Details zur Performance der Online-Anzeige (d.h. Impressionen, Klicks) zur Ver-
flgung. Die Echtzeit-Transparenz der Kampagnen kann vom Kunden (iber den Google Ad Manager verwaltet
werden.

. Sofern nicht ausdrucklich in der Auftragsbestatigung festgelegt und von Wiley schriftlich bestéatigt, wird die

Online-Anzeige nicht hinter einer Registrierungsbarriere platziert. Der Kunde erkennt an, dass in der Wiley
Online Library geschaltete Online-Anzeigen sowohl fiir Abonnenten als auch fiir Nicht- Abonnenten der Wi-
ley Online Library sichtbar sind. Zur Klarstellung: Print-Anzeigen kénnen auch fir Personen sichtbar sein, die
nicht Abonnenten von Zeitschriften oder Periodika sind.

. In Bezug auf Online-Anzeigen, die in E-Mail-Alerts an Abonnenten und andere autorisierte Nutzer von

Wiley-Produkten eingefligt werden sollen (z.B.,,eTOC"), kann Wiley das Versanddatum der E-Mail-Alerts nicht
garantieren, es sei denn, es wurde in der Auftragsbestatigung ausdricklich etwas anderes vereinbart (mit
Ausnahme von Newslettern).

. Sollte Wiley eine Anzeige nicht bereitstellen, hat der Kunde lediglich Anspruch auf Schaltung von Online-

Anzeigen oder zusatzlichen Print-Anzeigen mit einer gleichwertigen Platzierung fiir einen von Wiley fest-
gelegten Zeitraum. Wiley haftet nicht fiir Ausfélle, die nicht von Wiley verursacht wurden. Wiley kann nicht
garantieren, dass solche ,Nachholbuchungen” in dem auf den urspriinglichen Werbezeitraum folgenden
Monat durchgefiihrt werden kénnen.

. Mit der Ubermittlung einer Anzeige an Wiley garantiert und erklart der Kunde, dass

(a) die Verdffentlichung der Anzeige (einschlieRlich der Werbetexte, die von Wiley im Auftrag des Kunden
erstellt und vom Kunden genehmigt wurden) in der in der Auftragsbestatigung vereinbarten Art und
Weise keine Urheberrechte, Patente, Marken, Geschéftsgeheimnisse oder Vertraulichkeits- oder Ge-
heimhaltungsverpflichtungen, gesetzliche Bestimmungen Uber Verleumdung oder Sittenwidrigkeit oder
geltendes Recht in Bezug auf Werbung oder Verkaufsférderung, insbesondere auch Bestimmungen tiber
Werbung im medizinischen Bereich, Branchenkodizes oder - vorschriften verletzt;

(b) der Kunde berechtigt ist, Wiley die Lizenz zur Nutzung der Anzeige im Sinne dieser AGB einzuraumen;

(c) die Anzeige richtig, wahrheitsgemaR und nicht irrefiihrend ist und nicht gegen Gesetze zu unlauterer
Werbung verstoRt;

(d) die Anzeige nicht sonst gegen geltendes Recht verstéRt, insbesondere nicht gegen Exportkontrollbestim-
mungen;

(e) die Anzeige keine anstéRigen, pornografischen oder sittenwidrigen, unverhaltnismaRig profanen, rassis-
tischen, ethnisch diskriminierenden, bedrohenden, verletzenden, unverhaltnismaRig gewalttatigen, be-
leidigenden oder gliicksspielbezogenen Inhalte enthalt und keine diskriminierenden Aktivitdten férdert,
nicht fir illegale Drogen oder Waffenhandel wirbt, keine Gefahr fiir die Sicherheit oder Gesundheit einer
Person darstellt, die nationale Sicherheit nicht geféhrdet, die Ermittlungen von Strafverfolgungsbehor-
den nicht behindert, nicht beleidigend, irrefiihrend, tduschend oder zerstérerisch ist, und Terrorismus,
terroristische Aktivitaten oder Gewalt nicht fordert, verherrlicht oder ermoglicht;

(f) die Online-Anzeige keine Sicherheitslicken im Computer eines Nutzers schafft, erméglicht oder nutzt,
nicht fir Programme wirbt, die Nutzer fiir das Anklicken von Anzeigen oder Angeboten, das Durchfiihren
von Suchvorgéngen, das Surfen auf Websites oder das Lesen von E-Mails entlohnen oder Anreize dafiir
bieten, und keine Viren, Trojaner, Wirmer, Time Bombs, Cancelbots oder andere schadliche oder zersto-
rerische Programmierroutinen enthalt, unabhangig davon, ob sie den Vorgenannten &hnlich sind oder
nicht;

(g) der Kunde berechtigt ist, die mit der Online- Anzeige verbundenen Hyperlinks zu setzen und versichert,
dass er dabei die geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen - insbesondere des Bundesdaten-
schutzgesetzes und des Gesetzes Uber den Datenschutz von Telediensten - beachtet und auch seine
Mitarbeiter entsprechend verpflichtet. Der Kunde sichert ferner zu, dass er bei der Erhebung, Verarbei-
tung und Nutzung personenbezogener Daten die Vorschriften des Telemediengesetzes (TMG) bzw. des
Rundfunkstaatsvertrages (RfStV) sowie des Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) einhalt, wenn er speziel-
le Techniken wie Cookies oder Zahlpixel zur Erhebung oder Sammlung von Daten aus der Einblendung
von Anzeigen einsetzt; und

(h) der Kunde, falls in einer Anzeige der Name oder das Abbild einer lebenden Person verwendet wird, eine
entsprechende schriftliche Genehmigung eingeholt hat.

. Der Kunde nimmt zur Kenntnis, dass Wiley in Bezug auf Anzeigen keine Zusicherung oder Garantie abgibt (i)

flr die Beschrankung der Veroffentlichung von Anzeigen auf Personen mit Wohnsitz in bestimmten Landern,
(ii) fur die genaue Anzahl der gelieferten Impressions einer Seite, (iii) fur die Qualitat der Wiedergabe der
Anzeige und (iv) fur die Verfligbarkeit von Seiten bzw. digitalen Produkten, die Online- Anzeigen enthalten.

. Zusétzlich zu diesen AGB gelten fiir alle auf Online-Anzeigen bezogenen Leistungen die folgenden Klauseln

der Geschéftsbedingungen fiir Medienkaufe mit weniger als einem Jahr Laufzeit des Interactive Advertising
Bureau (..IAB- Bedingungen"”), wobei Wiley das ,Medienunternehmen” (Media Company) und der Kunde
die ,Agentur” (Agency) und der ,Werbetreibende” (Advertiser) ist (es sei denn, der Kunde ist eine Medien-
agentur, die eine Anzeige im Namen eines Kunden bucht; in diesem Fall ist der Kunde die Agentur und sein
Auftraggeber ist der Werbetreibende):

(a) Abschnitt Il (Anzeigenplatzierung und - positionierung);

(b) Abschnitt IV (Berichterstattung) (ohne Ziffer V(b))

(c) Abschnitt XIl (Geheimhaltung, Datennutzung und - eigentum, Datenschutz und gesetzliche Regelungen)
(d) Abschnitt XlIl (Ad Serving und Tracking durch Dritte)

Fall von Widerspriichen zwischen den IAB-Bedingungen und diesen AGB haben die vorliegenden AGB im

Umfang solcher Widerspriiche Vorrang.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur

Anzeigen & Sonderdrucke

BEDINGUNGEN FUR SONDERDRUCKE AUS ZEITSCHRIFTEN

19. Wiley Gbermittelt ein Sonderdruckangebot an den Kunden. Der Kunde muss eine Bestellung abgeben oder
das Sonderdruckangebot zurlicksenden und alle relevanten Daten angeben, um einen Auftrag zur Herstel-
lung des Sonderdrucks zu erteilen, und erklért sich damit mit diesen AGB einverstanden. Wiley kann eine
Auftragsbestatigung ausstellen, um die Bestellung zu bestatigen.

20. Die Sonderdrucke sind ausschlieRlich fir die Nutzung durch den Kunden bestimmt und dirfen ohne aus-
drickliche schriftliche Genehmigung von Wiley und Zahlung der entsprechenden Lizenzgebihr nicht weiter-
verkauft, ins Internet gestellt (soweit nicht fur ePrints in dem von Wiley angegebenen Format erlaubt) oder
in einem anderen Format oder Medium vervielféltigt werden. Die Sonderdrucke dirfen nach der Lieferung
in keiner Weise verandert oder bearbeitet werden. Wenn der Kunde einem Sonderdruck Material anhangen
oder hinzufligen mochte, muss er Wiley zum Zeitpunkt der Bestellung dariiber informieren und etwaige von
Wiley erhobene zusétzliche Gebuhren bezahlen. Wiley behalt sich das Recht vor, eine solche Anfrage nach
eigenem Ermessen zu akzeptieren oder abzulehnen.

2

. Fur ePrints wird dem Kunden ein Link zur Verfligung gestellt und er hat Anspruch auf die im Sonderdruck-
angebot und/oder in der Auftragsbestatigung angegebene Anzahl von Downloads von ePrints. Der Kunde
kann sich fur die Zahlung eines Premiumpreises und damit fir eine Print-Download-Option fiir ePrints ent-
scheiden, wenn dies in der Auftragsbestatigung bestatigt wird.

. Wiley unternimmt alle wirtschaftlich vertretbaren Anstrengungen, um die Sonderdrucke bis zu dem vom
Kunden im akzeptierten Sonderdruckangebot gegebenenfalls angegebenen Datum zu liefern; Wiley haftet
jedoch nicht fiir Nichtlieferung oder verspétete Lieferung.

2.

N
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Es liegt in der Verantwortung des Kunden, Wiley innerhalb von 30 Tagen nach dem Datum der tatsachlichen
Lieferung der physischen Sonderdrucke an den Kunden schriftlich Gber etwaige Méangel oder Fehlmengen zu
informieren. Wiley haftet nicht fiir Méngel oder Fehimengen, die nach Ablauf dieser Frist gemeldet werden.

PREISE

24. Der Preis fur die Anzeigen ergibt sich aus der Auftragsbestatigung. Wiley Gbermittelt dem Kunden eine Rech-
nung, nachdem die Druckveréffentlichung oder die digitale Kampagne durchgefiihrt wurde.

2!
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Der Preis fur die Herstellung der Sonderdrucke ergibt sich aus dem Sonderdruckangebot und gilt 30 Tage
ab Ausstellungsdatum. Der angegebene Preis beinhaltet maximal drei (3) Probedrucke des Sonderdrucks.
Sollte der Kunde zusatzliche Probedrucke benétigen, fallen firr diese nach Ermessen von Wiley zusatzliche
Gebuhren an. Wurde ein Sonderdruckangebot vor dem Drucktermin erstellt, kdnnen sich die Einzelheiten
des Auftrags beim Druck andern. In diesem Fall behélt sich Wiley das Recht vor, das Sonderdruckangebot
zu &ndern, um die Anderungen, unter anderem auch beziiglich Seitenlénge, zu beriicksichtigen. Wenn ein
Kunde eine Proforma-Rechnung benétigt, kann Wiley eine Rechnung ausstellen, nachdem der Auftrag be-
statigt wurde.

STORNIERUNG

26. Wenn der Kunde die Anzeige nach Erteilung eines Anzeigenauftrags oder einer Bestellung stornieren méch-
te, muss er Wiley unverziglich schriftlich benachrichtigen. Fur Print-Anzeigen kann der Kunde nach Wileys
Ermessen auch dann noch fiir Gebuhren haften, wenn Stornierungsanfragen nach Druckunterlagenschluss
fur die betreffende Anzeige eingehen. Online-Anzeigen, bei denen die Auftragsbestatigung die Stornierung
nicht ausschlieBt, kann der Kunde straffrei mit einer Frist von 14 Tagen schriftlich gegenliber Wiley stornie-
ren, wobei jedoch der Kunde verpflichtet ist, die Gebihren fur alle WerbemaBnahmen innerhalb der 14-ta-
gigen Kindigungsfrist bis zum Wirksamkeitsdatum der Kiindigung und, falls die Anzeige kundenspezifische
Inhalte oder Entwicklungen umfasst, alle bis zum Wirksamkeitsdatum der Kiindigung erbrachten Leistungen
2zu bezahlen.
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Bei Eingang einer Stornierungsanfrage unternimmt Wiley alle wirtschaftlich vertretbaren Anstrengungen um
sicherzustellen, dass die Anzeige nicht veréffentlicht bzw. die Online-Anzeige zuriickgezogen wird; Wiley haf-
tet jedoch nicht fir Verluste oder Schaden, die durch die Veréffentlichung von Anzeigen entstehen, die vom
Kunden nach Druckunterlagenschluss bzw. nach Eingang des Anzeigenauftrags storniert werden.

2
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Fur Stornierungen von Sonderdrucken wird eine Stornogebtihr erhoben, die sich nach dem Wert der Gesamt-
bestellung (ohne Versand- und Eilzustellungskosten) und dem Status des Produktionsprozesses richtet, der
zum Zeitpunkt des Eingangs der Stornierung bei Wiley erreicht ist:

Artikel in Originalsprache (Englisch) Ubersetzungen

5 % des Bestellwerts - 8 % des Bestellwerts -
éte(;tr':‘lij:rfnder ohne Versand- und éf;?]?;lﬁnder ohne Versand- und

e Eilzustellungskosten e Eilzustellungskosten
Bestellung / Bestellung /
bestatigter Auftrag 5% bestatigter Auftrag 5%
eingegangen eingegangen
Auftrag an die Druckerei - .
Ubermittelt / Probedruck 10% gbersetzungsarbelt 50%
egonnen

erstellt
Probedruck vom Kunden Probedruck vom
genehmigt 25% Kunden genehmigt 75%
ePrint erstellt 35% ePrint erstellt 35%
Kopien gedruckt / Kopien gedruckt /
ePrint geliefert 100% ePrint geliefert 100%

ALLGEMEINE BEDINGUNGEN

29. Wenn ein Kunde gegen diese Bedingungen verstoBt, Anzeigen oder Sonderdrucke nicht bezahlt, ein Insol-
venzverfahren gegen ihn eingeleitet wird oder, bei Kapitalgesellschaften oder anderen juristischen Perso-
nen, der Kunde einen Beschluss beziglich Insolvenzverwaltung, Abwicklung oder Liquidation fasst, einen
Insolvenzverwalter oder eine Person in ahnlicher Funktion bestellt, einen Vergleich mit seinen Glaubigern
abschlielt, der nicht dem gewdhnlichen Geschaftsverlauf entspricht, oder ein anderes Ereignis eintritt oder
ein Verfahren in Bezug auf den Kunden in irgendeiner Jurisdiktion eingeleitet wird, das eine den genannten
Ereignissen gleichwertige oder dhnliche Wirkung hat, kann Wiley nach alleinigem eigenen Ermessen unter
anderem

(a) dem Kunden eingerdumte Kredite kiindigen;

(b) fir weitere Bestellungen eine Vorauszahlung in bar verlangen, bis alle ausstehenden Verbindlichkeiten
vollsténdig beglichen sind oder Wiley feststellt, dass die anféngliche Zahlungsunfahigkeit nicht mehr be-
steht;

(c) die Veroffentlichung weiterer Anzeigen einstellen oder einen Vertrag iber Anzeigen kiindigen;

(d) Rabatte oder Nachlasse, die dem Kunden zuvor gewahrt wurden, einbehalten, oder

(e) sonstige gesetzliche Rechte und billigkeitsrechtliche Anspriiche geltend machen.

30. Wiley Gbermittelt dem Kunden Rechnungen an die angegebene Adresse. Sollte eine Bestellnummer Voraus-
setzung fir die Zahlung der Rechnung sein, muss der Kunde diese zum Zeitpunkt der Auftragsbestatigung
angeben. Alle Lieferadressen missen mit einem Kontaktnamen und einer Telefonnummer sowie einer Um-
satzsteuer-Identifikationsnummer (bezogen auf das Land der Rechnungsadresse) sowie allen anderen ggf.
von Wiley verlangten Unternehmens-Kennziffern oder Informationen (z.B. GST-Registrierung, W9-Formular)
versehen sein, wie jeweils von Wiley mitgeteilt. Bitte beachten Sie, dass Wiley keine Postfachadressen akzep-
tieren kann.
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. Die Preise verstehen sich zuziglich GST, gesetzlicher Mehrwertsteuer und sonstiger Umsatzsteuern, sofern
von Wiley nicht ausdricklich schriftlich etwas anderes angegeben wird. Die Preise verstehen sich zudem
zuzliglich Bearbeitungs-, Verpackungs-, Fracht-, Versand- und Zollgebihren, Umlagen, Einfuhrabgaben und
Versicherungskosten, sofern nicht schriftlich etwas anderes vereinbart wurde. Die eingehenden Betrage
sind frei von jeglichen sonstigen Steuern, die von einer Steuerbehorde erhoben werden, wie z.B. Quellen-
steuern; sollten diese Betrdge aus irgendeinem Grund quellensteuerpflichtig oder sonst steuerpflichtig sein,
ist der Kunde zur Zahlung solcher Steuern verpflichtet und Wiley erhalt den vollen Betrag, der in der Auf-
tragsbestatigung angegeben ist.

32. Der Kunde ist verpflichtet, alle Rechnungen innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum in voller Héhe zu
bezahlen, es sei denn, die Vertragsparteien haben schriftlich etwas anderes vereinbart.

33. Wenn der Kunde eine im Rahmen dieses Vertrags féllige Zahlung an Wiley nicht bis zum Félligkeitsdatum
leistet, zahlt der Kunde ohne Einschrankung sonstiger Anspriiche von Wiley Zinsen auf den Gberfalligen
Betrag zu einem Zinssatz, der dem niedrigeren der folgenden S&tze entspricht: (i) 0,5 % pro Monat, wobei
diese Zinsen tagesgenau ab dem Falligkeitsdatum bis zur tatséchlichen Zahlung des uberfalligen Betrags
anfallen, sowohl vor als auch nach einem Urteil, oder (ii) der jeweils geltende gesetzliche Hochstsatz in der
Jurisdiktion, in der die Wiley-Gesellschaft ihren Sitz hat, wobei diese Zinsen entsprechend den jeweiligen
gesetzlichen Bestimmungen anfallen. Der Kunde zahlt die Zinsen zusammen mit dem Uberfalligen Betrag.

34. Wiley schlieBt alle stillschweigenden Regelungen und Garantien von diesen AGB aus, mit Ausnahme von
Regelungen oder Garantien, die kraft Gesetzes nicht abdingbar sind. Die Haftung von Wiley im Fall der Ver-
letzung einer unabdingbaren Regelung oder Garantie ist nach Wahl von Wiley entweder auf eine Ersatz-
lieferung der Anzeige oder des Sonderdrucks oder auf Zahlung der Kosten fiir eine solche Ersatzlieferung
begrenzt. Vorbehaltlich der vorstehenden Regelung schliet Wiley jede weitere Haftung gegenitiber dem
Kunden fir Kosten, Ausgaben, Verluste und/oder Schaden aus, die im Zusammenhang mit von Wiley erstell-
ten Anzeigen oder Sonderdrucken entstehen, unabhéngig von der Rechtsgrundlage. Wiley haftet nicht fir
indirekte oder Folgeschaden, entgangenen Gewinn, entgangene Einnahmen oder den Verlust von Geschafts-
moglichkeiten.

35. Der Kunde stellt Wiley und seine leitenden Angestellten, Mitarbeiter, Auftragnehmer und Vertreter von jegli-
cher Haftung fiir Kosten, Ausgaben (einschlieBlich angemessener Anwaltsgebiihren), Verluste, Schaden und
Verbindlichkeiten frei, die ihnen aufgrund eines VerstoRRes des Kunden gegen diese AGB oder fahrléssige
oder rechtswidrige Handlungen oder Unterlassungen des Kunden im Zusammenhang mit der Anzeige oder
der Verwendung der Sonderdrucke entstehen.

36. Wiley haftet nicht fur Verzégerungen oder Nichterfiillung bei der Veréffentlichung von Anzeigen oder der
Lieferung von Sonderdrucken, die durch Einflisse verursacht werden, die auRerhalb der zumutbaren Kon-
trolle von Wiley liegen (wie z.B. Krieg, zivile Unruhen, Streiks, Uberschwemmungen, Feuer, Sturm, Unfélle,
Terrorismus, behérdliche Beschrankungen, ansteckende Krankheiten, Epidemien, Pandemien, Notstande
im Bereich der offentlichen Gesundheit, Embargos, Strom-, Telekommunikations- oder Internetausfalle,
Schaden oder Zerstérung von Netzwerkeinrichtungen, Erlass von Gesetzen, Verfligungen oder gerichtlichen
Anordnungen oder andere Umstande, die auRRerhalb der Kontrolle von Wiley liegen, unabhangig davon, ob
sie den oben genannten &hnlich sind oder nicht).

37. Wiley behalt das Urheberrecht und alle anderen geistigen Eigentumsrechte und proprietdren Rechte an
den Veroffentlichungen, Vorschlagen sowie Produkten und Dienstleistungen von Wiley. Der Kunde erkennt
an und stimmt zu, dass Wiley die personenbezogenen Daten des Kunden verarbeiten darf, einschlieRlich
der Speicherung und Ubertragung von Daten auBerhalb des Landes, in dem der Kunde seinen Sitz hat, um
Transaktionen im Zusammenhang mit diesen AGB abzuwickeln und mit dem Kunden zu kommunizieren,
und dass Wiley ein berechtigtes Interesse an der Verarbeitung der personenbezogenen Daten des Kunden
hat. Wiley beachtet alle geltenden datenschutzrechtlichen Gesetze, Richtlinien und Vorschriften und ver-
arbeitet solche personenbezogenen Daten in Ubereinstimmung mit der Wiley Datenschutzrichtlinie, die zu
finden ist unter: www.wiley.com/privacy.

38. Durch Ubermittlung eines Auftrages fur Sonderdrucke und/oder Anzeigen in der oben beschriebenen Weise
erklart sich der Kunde mit diesen AGB einverstanden. Im Fall von Widerspriichen gelten die Dokumente mit
folgender Rangfolge: (i) diese AGB, (ii) die Auftragsbestatigung, (iii) der von beiden Parteien unterzeichnete
Anzeigenauftrag oder die von beiden Parteien unterzeichnete Bestellung. Allgemeine Geschéftsbedingun-
gen, die vom Kunden verwendet werden, werden nur wirksam, wenn sie von Wiley unterzeichnet sind.
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Alle in diesen AGB geregelten Zusicherungen und Freistellungserklarungen gelten tber die Beendigung von
Vereinbarungen oder Vertragen, die diesen Bedingungen unterliegen, hinaus weiter.
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Fur diese AGB gilt das am Firmensitz der Wiley-Gesellschaft, die die Auftragsbestéatigung und die Rechnung
an den Kunden ausstellt, geltende Recht, unter Ausschluss des Kollisionsrechts. Die Parteien vereinbaren
flr die Beilegung aller Streitigkeiten, die im Zusammenhang mit diesen AGB entstehen, die ausschlieBliche
Zustandigkeit der Gerichte am Firmensitz der oben genannten Wiley-Gesellschaft.
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