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ReinRaumTechnik

Die Fachzeitschrift ReinRaumTechnik richtet sich an die
Betreiber und Nutzer von Reinrdumen in Forschung, Wissen-
schaft und Industrie. Im Fokus stehen neueste Entwicklungen
in Reinraumbau und -planung, Liftungstechnik, Partikelmo-
nitoring sowie in Reinraumbekleidung und -reinigung. Die
Anwendungen stammen aus der industriellen Fertigung von
Halbleitern, Lebensmitteln, chemischen, pharmazeutischen
und biotechnologischen Produkten sowie aus der Medizin.

Die Rubrik SterilTechnik befasst sich mit erforderlichen
sterilen bzw. hygienischen Produktionsbedingungen fir die
genannten Prozessindustrien sowie mit der Steriltechnik im
Krankenhaus. Themen sind aseptische Prozesstechniken, im
Anlagen- & Apparatebau, Hygienic Design, Werkstoffe und
Materialien, Reinstmedien, Validierung und GMP, sterile
Abfallung und Verpackung sowie die Bioprozesstechnologie.
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Themen & Termine

1 2 3 4

Ausgaben Marz Mai September November
Erscheinungstermin 20.03.2025 29.05.2025 11.09.2025 13.11.2025
Anzeigenschluss 24.02.2025 05.05.2025 18.08.2025 21.10.2025
Redaktionsschluss 16.01.2025 27.03.2025 10.07.2025 12.09.2025
22.01.2025 30.04.2025 16.07.2025 22.10.2025
Newsletter-Termine 06.02.2025 29 '05 '2025# 20.08.2025 13.11.2025%
#issue Alert 20.03.2025% 25’ 06’ 2025 11.09.2025% 19.11.2025
26.03.2025 o 24.09.2025 03.12.2025

Reinraum Lounges Battery Show Europe ILMAC Medica/Compamed
Karlsruhe Stuttgart Basel Dusseldorf

25.-27.03.2025

03.-05.06.2025

16.-19.09.2025

17.-20.11.2025

Contamin Expo
Paris
25.-27.03.2025

Powtech
Nirnberg
23.-25.09.2025

Semicon Europa
Minchen
18.-21.11.2025

c
g Hannover Messe parts 2 clean
7 Hannover Stuttgart
% 31.03-04.04.2025 07.-09.10.2025
Pharmakongress K 2025
Wiesbaden Disseldorf
08.-09.04.2025 08.-15.10.2025
Anuga
Kén
04.-08.10.2025
Branchenfokus Pharmazeutische Industrie Bioi::m\iglg( ie Technische Reinigung Halbleiter Industrie Gesund-
Gesundheitswesen Battery 8 Lebensmittel Industrie heitswesen
SCHWERPUNKTE Pharr_naproduktion . Containment P:‘a\rtikelmonitprir]g Halbleiter
ReinR Technik Reinraum-Bau Reinraum-Management Reinraum-Monitoring Krankenhaus
einkaumiechni Reinraum-Bekleidung Filtermaterialien Verbrauchsmaterialien Medizintechnik
Standige Themen Reinraumbau, -bekleidung, -planung, -reinigung, -Uberwachung, Partikelmonitoring,
ReinRaumTechnik Filtermaterialien, Liftungstechnik, Verbrauchsmaterialien, Personalschulung/Weiterbildung
SCHWERPUNKTE Aseptische Abfiillung Pharmaverpackungen Bioprozesstechnik GMP

STERILTECHNIK

Sterilisation / Hygiene

Sterile Produktion

Hygienic Design

Werkstoffe / Materialien

Standige Themen
STERILTECHNIK

Anlagen- & Apparatebau, Werkstoffe / Materialien, Hygienic Design, Reinstmedien, Qualitatssicherung und
-kontrolle, mikrobiologisches Monitoring, Validierung, Regularien, GMP,Separation, Aufreinigung, Desinfektion,
sterile Produktion, Sterilisation, aseptische Abfillung, aseptische Verpackung, Bioprozesstechnik

Messetermine ohne Gewahr
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Analysen

Auflagenanalyse (2. Quartal 2024) & Empfangeranalyse

Exemplare pro Ausgabe Exemplare GroRRe der Unternehmen %

Druckauflage 13.200 1 - 49 Beschaftigte 20

Verbreitung incl. ePaper 13.753 50 - 99 Beschaftigte 10

davon Ausland 379 100 - 199 Beschaftigte 14

Beleg-, Werbe- und Archivexemplare 80 200 - 499 Beschaftigte 18
500+ Beschaftigte 26
Ohne Angaben bzw. nicht bekannt 12
Alle Angaben ohne Gewahr.

Empféangeranalyse

Stellung im Betrieb % Geografische Verbreitung %

Geschaftsleitung 21 Deutschland 97

Forschung & Entwicklungsleitung 19 Osterreich, Schweiz, Benelux, RoW 3

Abteilungsleitung 12

Produkt- und Vertriebsleitung 10

Technische Leitung 8 Branchen %

Betriebsleitung 6 Pharma + Life Sciences 40

Produktion / Prozesskontrolle 6 Halbleiter- u. Elektronikindustrie 15

Marketingleitung 5 Medizintechnik und Krankenhaus 14

Qualitatskontrolle 5 Lebensmittelindustrie 11

Hygienebeauftragter 3 Optik, Feinmechanik 9

Krankenhausapotheke 2 Biotechnologie 7

Einkauf 2 Behérden, Verbande ... 2

Sonstige 1 Sonstige 2

Umfanganalyse 2023 - 5 Ausgaben

Gesamtumfang 316 Seiten = 100 %

Redaktioneller Teil 285 Seiten =90 %

Anzeigenteil 31 Seiten =10 %
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Preise & Formate

Anzeigen Breite x Hohein mm  Preis €
) Sonderdrucke und PDFs
1/1 Seite 210 x 297* 8.200
; Fur Ihren Internetauftritt stellen wir lhnen gerne
1/2 Seite hoch 90x 260 4.990 die PDF-Datei lhres Beitrages fur eine Pauschale von
1/2 Seite quer 185 x 128 4.990 300 € (zzgl. MwSt.) zur Verflgung.
Juniorpage 137 x190 5.200 Ein druckfahiges PDF erhalten Sie zum Preis von
1/3 Seite hoch 58 x 260 2.950 980 € (zzgl. Mwst).
1/3 Seite quer 185 x 85 2.950 Preise fur Druck und Versand lhres Sonderdrucks,
: : sowie individuelle Sonderformate (z. B. mit Titelbild
1/4 Seite klassik 90 x 128 2.550 und Anzeige, Blindelung von Artikeln) erhalten Sie
. gerne auf Anfrage. Ebenso Angebote zu Sonder-
1/4 Seite hoch 43 x 260 2.550 drucken wissenschaftlicher Artikel aus den Wiley
1/4 Seite quer 185 x 63 2.550 Magazinen und Peer-reviewed Journals.
1/8 Seite klassik 90 x 63 1.680 Kontakt:
- Stefan Schwartze,
1/8 Seite quer 185x30 1.680 +49 (0) 6201 606 491, sschwartze@wiley.com
Stellenanzeigen 25 % Nachlass auf klassische Anzeigen

Vorzugsplatze — Ecth 7
Titelseite! + Story** 213 x 303 9.450 /
itelsei [ ——

Innentitelseite + Story** 213 x 303 7.050 ==

2.US, 3. US, 4. US' 210 x 297* 8550 B |

Banderole 450 x max 100 5.350 il

waon eer Stange
Postkarten? 150 e
*zzgl. 3mm Beschnittzugabe an allen Seiten Titelseite Innentitelseite
. . . . . Zahlungsbedingungen:

Beihefter Breite x H6he in mm Preis € Zahlung innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungserhalt ohne Abzug.

2-seitig A4* 210 x 297 6.250

3-seitie Ad Bankverbindung:

-seitig + J.P. Morgan AG
Seitenklappe* 207+105x 297 9.350 Taunus Turm - Taunustor 1
— 60310 Frankfurt, Germany

4-seitig Ad* 420 x 297 9.750 IBAN: DE55501108006161517443
BIC: CHASDEFX

* Kopfbeschnitt: 3 mm; Frasrand: 3 mm; rechts + unten: mind. 3 mm
UST-Nr.: DE136766623
Steuernummer: 47020/29082

Beilagen® Gewicht Preis € Alle Preise verstehen sich zzgl.

bis 25 g 315 der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
bis 50 g 410 Es gilt die neue Preisliste ab 1. Oktober 2024.

Damit verlieren alle bisherigen Preislisten ihre Gultigkeit.

N

Rucktrittsrecht nur bis 8 Wochen vor

Anzeigenschluss.

Bei Titelschaltung: Das Titelmotiv muss mit dem
Verlag abgestimmt werden und bleibt exklusiv
6 Monate fir die Wiley-VCH GmbH geschditzt.

** Die Titelstory ist ein redaktioneller Artikel und
unterliegt den Standards und Formalia der
Zeitschrift.

2 Postkarten: Preis pro Tausend, eingeklebt an
bestimmter Stelle auf einer Anzeige oder einem
Beihefter, plus Schaltungskosten

3 Preis pro Tausend - Teilbeilagen nur in
Absprache méglich.
Preis inklusive Portoanteil. Lose Blatter
werden nicht rabattiert.
Vorlage eines Musters vor Auftragsannahme
ist erforderlich.
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Anzeigenformate
Seite im Anschnitt/ Seite im Anschnitt/ o
1 /1 Satzspiegel 1 / Satzspiegel J unio rpage
Format im Anschnitt: Format im Anschnitt: Format im Anschnitt:
210x 297 mm hoch: 102 x 297 mm 147 x 209 mm
quer: 210 x 147 mm
Format im Satzspiegel: Format im Satzspiegel:
185 x 260 mm Format im Satzspiegel: 137 x 190 mm

hoch: 90 x 260 mm
quer: 185x 128 mm

Seite im Anschnitt/ Seite im Anschnitt/ 8
1 / Satzspiegel 1 / Satzspiegel 1 /

Seite im Anschnitt/Satzspiegel

Format im Anschnitt:: Format im Anschnitt:
hoch: 70 x 297 mm hoch: 54 x 297 mm Format im Anschnitt:
quer: 210 x 104 mm quer: 210 x 82 mm klassik: 102 x 82 mm
quer: 210 x 49 mm

Format im Satzspiegel: Format im Anschnitt:
hoch: 58 x 260 mm klassik: 102 x 147 mm Format im Satzspiegel:
quer: 185 x 85 mm klassik: 90 x 63 mm

Format im Satzspiegel: quer: 185x 30 mm

hoch: 43 x 260 mm
quer: 185x 63 mm
klassik: 90 x 128 mm

Anzeigen im Anschnittformat zzgl. 3 mm

Beschnittzugabe an allen Seiten!
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Technische Angaben

Zeitschriftenformat

210 x 297 mm (Breite x Hohe), DIN A4
185 x 260 mm (Breite x Hohe), Satzspiegel
Spaltenzahl: 3, Spaltenbreite 58 mm oder
Spaltenzahl: 4, Spaltenbreite 43 mm

Druck- und Bindeverfahren
Rollenoffset, Klebebindung

Farben
Nach Euro-Skala

Rasterweite
70er Raster
Druckprofil: ISO Coated_v2_300 (39L)

Beilagen

Mindest-Beilagenformat: 105 x 148 mm
Maximal-Beilagenformat: 200 x 287 mm (B x H),
der Falz bzw. der geschlossene Rucken muss sich
auf der Langsseite befinden (287 mm)
Mindest-Gewicht bei Einzelblatt-Beilagen: 150 g/m?

Anlieferung von Beilagen/Beihefter

Die Liefermenge und Lieferanschrift sowie
der Anlieferungstermin werden auf der
Auftragsbestatigung mitgeteilt.

Datenformate
Wir akzeptieren folgende Datenformate:
PDF, EPS, TIFF, JPG.

Bitte beachten Sie folgende Punkte:

1. Betten Sie alle verwendeten Schriften ein oder
wandeln Sie diese in Pfade um.

2. Verwenden Sie nur CMYK-Farben.

3. Bei Bilddateien benétigen wir eine Aufldsung

von mindestens 250 dpi.

4. Komprimieren Sie JPG-Dateien nicht zu stark,
sonst kommt es zu sichtbaren Qualitatsverlus-
ten. Benutzen Sie die Qualitatsstufen ,,Maximal“
oder ,,Hoch".

Um Fehler zu vermeiden,

beachten Sie bitte Folgendes:

Schicken Sie alle verwendeten Schriften und
verknupften Dateien mit. Fugen Sie zur Layout-
Kontrolle einen Ausdruck bei. Achten Sie darauf,
dass keine RGB-Farben verwendet werden, auch
nicht in verknipften Dateien. Bei Dateien aus
Programmen, die nicht zur Erzeugung von Druck-
vorlagen vorgesehen sind (z. B. Word, Excel, Power-
point), ist immer eine Konvertierung der Dateien
erforderlich. Dies bedeutet eine zwangslaufige
Veranderung der Daten und einen erheblichen
Mehraufwand, den wir Ihnen in Rechnung stellen
mussen.

Ubermittlungsmaoglichkeiten
per E-Mail an mradtke@wiley.com

Wiley-VCH GmbH

z. Hd. Melanie Radtke
Boschstrasse 12

69469 Weinheim

Tel.: +49 (0) 6201 606 557
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WILEY . Process Technology

processtechnology.wiley.com

Wiley Process Technology witey
ist die neue Website fiir
Fach- und Fuhrungskrafte
in der Prozessindustrie.

Verfahrens- und Chemieingenieure, Konstrukteure und
Entwickler von Anlagen, Betreiber und Nutzer von Rein-
raumen sowie Betriebsingenieure aus der Chemie-,
Pharma- und Lebensmittelindustrie informieren sich
auf Wiley Process Technology Gber aktuelle Trends und : o [P—

i:i"!u"ﬁ:';e.m
Technologien. : o T

28 Novembes 2024

Maximieren Sie lhre Sichtbarkeit und erreichen
Sie die Entscheider in der Prozessindustrie g}’?‘ L s o B
Nutzen Sie die digitale Reichweite der etablierten :
Fachmagazine CITplus, ReinRaumTechnik und LVT
Lebensmittel Industrie um lhr Unternehmen in den
Fokus der Entscheider zu ricken. Eine gezielte Wer-
bekampagne auf Wiley Process Technology und
im monatlichen Newsletter starkt Ihre Prasenz im
Markt und positioniert Ihr Unternehmen als starken i Snepiny,  (EILILENE

: - sl
Partner der Prozessindustrie. ~ jobbérse
e

Display/Bannerwerbung

Geben Sie lnrem Unternehmen ein Gesicht, zeigen
Sie Présenz - kurzum, profitieren Sie von unserer
Reichweite! Erganzen Sie lhre Printwerbung in
ClTplus und ReinraumTechnik mit einer Image-
kampagne auf processtechnology.wiley.com und
erhohen Sie damit Ihre Marktdurchdringung.

Billboard** 970 x 250 Pixel € 2.190 /Monat, run of site*
Leaderboard** 728 x 90 Pixel € 1.490/ Monat, run of site
Wide Skyscraper** 160 x 600 Pixel € 1.890/ Monat, run of site
Medium Rectangle** 300 x 250 Pixel € 1.990/ Monat, run of site

Wide
Skyscraper
1.890 €

Feature
Portal
1.990 €

Leader-
board
1.490 €

entweder/oder

Billboard
2.190 €

Medium
Rectangle
1.990 €

L et o e Dy st gesaten Wetste ngese Sie méchten maximale
** fiir die mobiloptimierte Seit fur alle Bannerformate zusétzlich ei i it fii

Mobile Large Leaderboard (320 x 100 Pve) gelifertwerden. :,'IC haba"k::; f“\','v' h;e,t

arke aur der vvepsite

Top Feature ‘Portal (Content ad) . . = und im Newsletter?
Die Top-Platzierung auf der Startseite und allen Unterseiten 3 . Wir hab kti
von processtechnology.wiley.com. Promoten Sie aktuelle : Ir haben attra “tlve.
Highlights, Ihren Produktlaunch oder einen Anwenderbericht : e Paketangebote far Sie
und erreichen Sie lhre Zielgruppen rund um die Uhr. ‘ ; zusammengestellt.
Leistungsumfang und Spezifikationen: Text (bis max. 4.000 . Sprechen Sie uns an:
Zeichen), Headline, Intro (150 Zeichen), bis zu vier Abbildungen
(750 x 500 px, max. 250 kb), Kontaktinformationen ‘ : .
Laufzeit: 14 Tage prominent auf allen Seiten und *€1.990 : o Hagen Reichhoff
insgesamt 6 Monate in der jeweiligen Portalkategorie ' Tel.: +49 (0) 6201 606 001

Kombi-Angebot: Top Feature auf Portal + Newsletter €2.390 & hreichhoff @wiley.com

*run of site, in Rotation mit funf weiteren Top Features. Der Text muss sachlich
formuliert sein und unterliegt gultigen redaktionellen Kriterien.

Stefan Schwartze
Tel.: +49 (0) 6201 606 491
sschwartze@wiley.com
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WILEY . Process Technology

processtechnology.wiley.com

Der Newsletter von Wiley Process Technology informi- . :
ert 10.000 Leser* einmal pro Monat Uber aktuelle _\P?’;!e';sE‘f
Entwicklungen, Markttrends und Nachrichten aus der = Technology
Prozessindustrie. Erganzt durch ausgewahlte Schwer-
punktthemen und wichtige Branchentermine bekommen
Fach- und Fihrungskrafte alles Wissenswerte fur lhren - teLmn
Job auf EIneI’l B|IC|(. telindustrie und CITplus 20

Wwebsite Wiley Process Technology [

Newsletter

Parallel zu den Printausgaben erscheint der Wiley Process

Technology Newsletter als Issue Alert mit den digitalen o 'gm T

AUSgaben von C|Tp|US und ReinRaumTechnik und * Dr. Wofram Stichert Gbernimmt den Dechema-Vorstand

b h f h N h A ht = Dr. Marten Klukkert wird CCO bei Fette Compacting

rancnenspezirischen Nacnricnten. v Erkunden der Jsite Wiley Process Technelogy und des

*Siehe aktuelle IVW-Zahlen :r es und erfolgrei
ck
Ihr Teamn von Wiley Process Technology

Newsletter: Bannerformate & Preise R e aATA:

Bei Buchung eines ,Feature” wird Ihr Text D Etwines Gandert, Chedredalaurin T Tpkes

etwina.gandert@wiley.com

besonders hervorgehoben und gut platziert.

Full Banner 468 x 120 Pixel €1.050
Medium Rectangle 300 x 250 Pixel €1.150
Text (bis max. 4.000 Zeichen), ; o g Full Banner
Headline, Intro (150 Zeichen), -
Féeature Nec;Nsletter Bis zu vier Abbildungen €1.150 €1.050
(Content ad) (750 x 500 px; max. 250 kb),
Kontaktinformationen Nachrichten

Kombi-Angebot:
Top Feature auf Portal + Newsletter
Materialanlieferung spétestens 7 Tage vor Versandtermin des gebuchten Newsletters

€2.390 o

VDI-GVC vergibt Friedrich-Léffler-Preis 2025 an
Pl el b

Par

Termine
WPT CITplus | ReinRaum- TV TR | R
Newsletter | Issue Alert Technik :

Al e niFnnt O

Issue Alert
22.01.2025 | 12.02.2025 | 20.03.2025
26.02.2025 | 12.03.2025 | 28.05.2025

Feature
26.03.2025 | 09.04.2025 | 11.09.2025
30.04.2025 | 14.05.2025 | 13.11.2025 %ﬁ,mmg;;-;;mw Fefture
" ingerpumpen

28.05.2025 | 11.06.2025 * B e i asyusar €1.990
Pumps &Va!ues 2025 in Dm.'tmund und

25.06.2025 | 30.07.2025 & Amcatbatile el i Comb
Branchen, m

16.07.2025 | 17.09.2025 — OIio0
[ weiterlesen | (Top_Feature

20.08.2025 | 15.10.2025
+ Content Ad)

24.09.2025 05.11.2025 5 Thyssenkrupp Nucera verldngert Vertrag mit € 2 390
CED Dr. Werner Ponikwar .
22.10.2025 | 10.12.2025 J Wl i it bt i

19.11.2025

Technische Angaben

Bitte senden Sie die notwendigen Dateien per
E-Mail an Ihre zustandigen Mediaberater:innen, die
sich fur Sie um die weitere Abwicklung kimmern.

Banner (Portal)
DateigroRen: max. 200 KB
Dateiformate: GIF, JPG, PNG, HTML5, jede Art von Redirect/Tag

s
| Medium
Banner (Newsletter)
DateigroRen: max. 200 KB
Dateiformate: GIF, JPG, PNG ﬁ CONFERENCE & EXPO

B/9 April 2025, Wiesbaden
a pharma-cangress.com

Rectangle
€1.150

Ziel-Website
Geben Sie die exakte URL an, auf die das Banner verlinkt werden soll.
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Native Advertising PLUS

Native Advertising Plus

Mit Native Advertising Plus informieren Sie die
Leser der Publikation mit origindren, von lhnen

bzw. Ihrer PR-Agentur produzierten Inhalten,
die das Ziel haben den Bekanntheitsgrad des

Unternehmens zu steigern. Der Beitrag trans-

portiert Ihr Branchen Know-how, etabliert

Experten Ihres Hauses als Thought Leader im
Markt und wirkt sich positiv auf die Wahrneh-

mung der Marke aus. Die Integration des

Inhaltes erfolgt im etablierten Look & Feel des
redaktionellen Inhalts der Zeitschrift, sowohl in

Print als auch Online und unter Nennung des
Autors, samt Kontaktinformationen fur Feed-
back und Anfragen.*

-
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ADVERTORIAL

Ebit reped molorest everchitas

vollendam doluptae labore laut eum aborem ut ratus dem fugit

s vitio etur secere, sit laborempore, que do-
lorious eriberataqui cor autenth icipsum dolo-
rios ped quias idusam qui consequi cus il min
et volorerum sint occum faccae pls eseque
idit faceat quassim volupid ma deitas autatum
cone doluptal dendi ne soloreribus eumaqui-
‘ae. Nequunt voluptater hici reicit enis as
musdae. Animaximus milab id magnient et aut
dolut esercius idus, sanders peliquam ipsa que
cusdass ulut laboresti aborempores quisser
ibusdant, anda ipiet, ommoluptatem sam que
fum quiae ma consad et volorum recte officip-
‘sam, unt omni anto doluptur re preiur ad quia-
tur aceserferum rerae nobis cuiasseque pores
dolorec toratur eperum, quides quia et volorro
quidebisto et erum altatemaue vid molor repe-
dis dellorum quia dolendem i doliest essequas
volene

ta tioriae expero elcias perernatur,
te comni officate quaspe dia poria con nisse
sersper ovitat estor apist incti restibus non re
pratur modi reic toriae fbus volutectur?

Rion re qui beat eliam iminietur aut
veles et i consedi doluptu riseperem eosti-

4.400 - 4.600 Zeichen

inkl. Bildlegenden

Delent ot vo con

Utat t ‘modia arum-

fibusam commo molor odit que fus ma eum

untium que milcae po-
saper iberios non et eatus, cust rem eribert
erateni maostrum cum eum inimus aboritat el-
ento tem expedig niatquodi consends et archil
ur? Qui cum que mo tem quatiusa sinusae. Ut
modios et volorat quis auda sitibus, to dolupti
atiatur, omnimin ustrum, teceaquod modi venis
vitatempore voloreium quiateturi oditis ipsan
da conem fugit, si cus, quossinus sinullendus
prectem eostet essi conem qui occas re pel
05 et vendas. Dust, nos doluptatis ad molor
rest, conseque nonse derumau assimi, tota-
quiam as aliquam consequi quossi voluptati-
am et fuga. Sandae. Lorlbeaquia erchit quibea
cullabo. Nonemol estionsecto et et eosam, se-
quas et, quam re cus earchil bust, qui re, que
que ab ipsum res ex ea que veligent, quistiu

1/1 Seite

3.950 €

nihil modi cor re-
hent ermum il esseque ipis doloratem. Et et it
quo tem ent.

Atust landipide excepratur? ntes erehen-
turit venihit a velique plibus, volorun totatend
verupisquia suntotae parum excerrum quidunt
qiduciis siti optaecae ommolor erbus untion

venienditis idellorum quam, coreperum eosti-
um quos doles exceatius vendell quamus ul-
parum, comnis as rat.

Itae endae con pore, inci dunt.

Velit entio. Am eos ni adignit atianis lendist,
‘sumquidunt peltas impore quibern atiumaui-
atem adisimini sundae num fuga. Sit mossi-
millam niendis tiberio e0s et porum raepudae

nobit, ommolup taquibusdam,
‘eum doluptatet rehent omni id molorrum, iunt,
verios aut autem as sae mod que volorio et
maios si bla consequas id eos.

soluptaquia net facerunt et
odiate i rem eatum unt et volore lam, qui bla-
cipsus est is dolest asperio. Ciur, sitas ero
vendus rae di offictem aut quaspietur? Tions-
equiam voluptates eos etur am, ommolor emo-
lectae consed im qui tem facerae. Nequali an-
turias vellabo reribus ditatem porates elaute
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PRO-4-PRO.COM

PRODUCTS FOR PROFESSIONALS

© Wayhome Studio - stock.adobe.com

Sicherheit

Automation & Machine Vision

wial lnspect

ey
S

Healthcare

Produkte aus den Bereichen Sicherheitsmanagemant, Security,
Videosicherheit, Zutrittsregelung, Einbruchschutz und
Perimeterschutz, Maschinen- und Anlagensicherhait, Arbeitsschutz

und IT Security.
44 -

Labor- und Biotechnik

Eie _M“@“

- E-N®

Produkte aus den Bereichen Antriebstechnik, Automatisierung
Messtechnik, Bildverarbeitung, Industrie-PC und Sensarik.

Prozesstechnik

Produkte aus den Bereichen Medizintechnik, Pharma, Kfinik-IT,
Hygiene, Einsichtung und Labordiagnostik.

Lebensmittelindustrie

Produkte aus den Bersichen Analytik, Mikroskopie, Laborgerate,
Labereinnchtung und LIMSALabor IT.

Sicherheit

--wm

Smart Safety by Bernstein

Produkte aus den Bereichen Anlagen und Komgonentan,
7 hiik, P g, Purnpen,
Drucklufttechnik und Betriebstechnik.

Brwnren

6 Monate / Preis €

Mobil
optimiert
Zeit-
gemalles
Design Klar

Produkte aus den Bereichen Logistik, Verpackungstechnik,
Anlagenbau, Betnebstechnik, Fooddesign und Automatisienung

PRO-4-PRO - PRODUCTS FOR
PROFESSIONALS - ist die branchen-
Ubergreifende Produkt- und
Lead-Plattform fir fir Sicherheit.

PRO-4-PRO ist das crossmediale Konzept
von Wiley. Durch die Mdglichkeit, lhr Unter-
nehmen sowohl online als auch in relevanten
Fachzeitschriften zu prasentieren, erzielen
Ihre Werbemaflinahmen den bestmdoglichen
Wirkungsgrad - wenn wir fUr Sie optimieren,
mit eingebauter Lead-Garantie.

= Erweiterter Firmeneintrag mit Services

= Ausfuhrliche Firmen- und Produkt-
beschreibungen

= Individuelle Optimierung Ihrer Eintrage
far Suchmaschinen (z. B. Google)

= Lead Generation Tool

strukturiert

12 Monate / Preis €

Firmeneintrag 1.410 2.250
Produkteintrag 335 585
Refresher 295 530

Pakete Leistungen 12 Monate / Preis €
Pro Paket 4 Produkt-Prasentationen 1.775
Premium Paket 8 Produkt-Prasentationen 3.280
Business Flat alle Ihre Produkttexte, die Sie uns im Laufe 5.315

von 12 Monaten zukommen lassen

PRO-4-PRO

PRODUCTS FOR PROFESSIONALS

Das Produkt-Portal

fur Lead-Generation




MOVE BEYOND
ADVERTISING

SchlieBen Sie Wissensliicken und présentieren Sie Losungen,
die Anwendende in ihrer téglichen Arbeit unterstiitzen:

= O Webseminare
Zeigen Sie lhre Expertise und interagieren Sie direkt mit
Ihrer Zielgruppe. Sie vertiefen so Ihre Kundenbindung und
gewinnen neue Leads.

415| Virtual Events
Prasentieren Sie sich lhrer Zielgruppe im Rahmen unserer
Virtual Events. Sponsorn Sie eine Session mit einem Key
Opinion Leader oder lassen Sie einen Experten aus lhrem
Unternehmen sprechen. Nutzen Sie unsere unabhangigen
und vertrauenswurdigen Kanale, um wertvolle Kontakte
zu knuipfen.

(B), Knowledge Hub
o Prasentieren Sie Ihre Marke neben glaubwurdigen,
relevanten Inhalten. Auf der themenspezifischen
Onlineplattform erhalten Anwendende wertvolle
Informationen, kénnen sich mit lhrer Marke und den
Lésungen Ihres Unternehmens vertraut machen und sich
weiterbilden.

Mit unseren Lésungen Wiley Events & Education und
Wiley Communications erreichen Sie |hre Zielgruppen mit
dem richtigen Marketing-Mix und generieren qualifizierte

Leads fur lhr Unternehmen.

Prdsentieren Sie sich als Experte und bieten Sie lhrer
Zielgruppe Zugang zu glaubwiirdigen und relevanten
Inhalten:

Article Collections

Bieten Sie Forschenden und Fachleuten der Branche
Zugang zu peer-reviewed Artikeln aus unseren Wiley
Journals. Wir biindeln Artikel zu einem ausgewahlten
Themengebiet in einem PDF mit lhrem Logo und
stellen es zum Download bereit.

Egi

Essential Knowledge Briefing (EKB)
&B'gb EKBs vermitteln Basiswissen zu komplexen Inhalten in
Form von kurzen Leitfaden in einem mobil optimierten
Format zur flexiblen Nutzung.

CEl&) Expert Insights
Unsere Article Summary Collections, Whitepaper und

Custom E-books unterstitzen lhre Zielgruppe mit
Expertenwissen zu relevanten Themen. Umfang und
inhaltliches Konzept stimmen wir gemeinsam mit Ihnen
und unseren Fachredaktionen ab.

Erzielen Sie noch bessere Ergebnisse durch unsere Zusatzleistungen: professionelle Ubersetzungen, erhohte Reichweite, Content Feeds,

Erstellung von Infografiken, Druckexemplare und Expertenkommentare als Audio- oder Videodatei

lhr Erfolg ist unser gemeinsames Ziel!

Wir entwerfen lhre mafgeschneiderte Marketingkampagne aufgrund
Ihrer BedUrfnisse. Dabei wahlen wir die passendenden Kanale und
MaBnahmen, unsere Experten begleiten Sie von Anfang bis Ende und
gewahrleisten eine reibungslose Umsetzung lhrer Marketingkampagne.

Geben Sie Ihrer Marke mehr Sichtbarkeit

Gerne planen wir mit lhnen lhre nachste Kampagne
oder geben Ihnen weitere Informationen zu unseren
Marketingldsungen.

Wenden Sie sich an lhren Kontakt bei Wiley oder
senden Sie eine E-Mail an corpsolutions@wiley.com

WI L EY Unsere Losungen “Communications” und “Events and Education” kbnnen je nach Titel oder Gesellschaft variieren
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur

Anzeigen & Sonderdrucke

DEFINITIONEN

1

Im Rahmen dieser AGB gelten folgende Definitionen:

(a) .Wiley": die Gesellschaft des Konzerns John Wiley & Sons, welche die Anzeigen- und Sonderdruckleistun-
gen erbringt, entsprechend der Auftragsbestatigung oder der von der betreffenden Wiley-Gesellschaft
oder ihrem Bevollméchtigten ausgestellten Rechnung.

(b) ,Anzeige": jede vom Kunden verlangte Werbung, die in Produkten angezeigt werden soll, die Wiley oder
einem Drittpartner von Wiley gehéren oder von diesen kontrolliert werden; umfasst sind sowohl Anzei-
gen, die in den Print-Publikationen von Wiley oder seinen Drittpartnern erscheinen (,Print-Anzeigen”), als
auch Anzeigen, die elektronisch auf einer der Websites von Wiley oder in einer App oder einem anderen
digitalen Format erscheinen, die Wiley oder einem Drittpartner von Wiley gehéren oder von ihnen kont-
rolliert werden (,Online-Anzeigen”).

(c) .Kunde": eine natlrliche oder juristische Person, die Wiley einen Auftrag fur die Platzierung von Anzei-
gen oder die Erstellung von Sonderdrucken erteilt; umfasst sind Werbetreibende, in deren Namen An-
zeigen geschaltet werden, sowie Medienagenturen und Unternehmen, die Anzeigen oder Sonderdrucke
fur ihre Kunden vermitteln.

(d) .Auftragsbestatigung™: die von Wiley Ubermittelte Bestatigung, in der die Einzelheiten der Anzeige auf-
gefihrt sind. In Deutschland erfolgt dies schriftlich, in der Regel per Email.

(e) .Anzeigenauftrag” oder ,Bestellung”: ein vom Kunden zur Bestellung von Anzeigen oder Sonderdru-
cken Ubermitteltes Dokument, das die vereinbarten Einzelheiten bestatigt.

(f) .Sonderdruck™: Druckerzeugnisse oder physische Waren, d.h. eine bestimmte Anzahl von Sonderdru-
cken von Artikeln oder anderem Material (z.B. vorinstallierte USBs), die vom Kunden bestellt werden,
und/oder ePrints, d.h. digitale Versionen von Artikeln oder anderem Material, die von Wiley oder seinen
Lizenznehmern gehostet und von einer Wiley-Website, einer E-Mail oder einer Kunden-Website verlinkt
werden (,ePrints”).

(g) ~Sonderdruckangebot": ein Dokument, das Wiley dem Kunden tbermittelt, und in dem die Einzelheiten
des Angebots fir Sonderdrucke geregelt sind.

(f) ,AGB": die vorliegenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

GESCHAFTSBEDINGUNGEN ANZEIGEN

2.

Mit der Ubermittlung einer Anzeige an Wiley gewahrt der Kunde Wiley eine weltweit giiltige, unentgeltliche,
unwiderrufliche Lizenz zur Veréffentlichung und zum Druck der Anzeige gemaR der Auftragsbestatigung
sowie das Recht zur Vergabe von Unterlizenzen fiir diese Rechte an dritte Dienstleister.

Wiley bemiiht sich in wirtschaftlich vertretbarem Umfang, die Anzeige in dem Format und an der Position
zu veroffentlichen, die in der Auftragsbestatigung angegeben sind, und weist seine Konzerngesellschaften
entsprechend an; Wiley behalt sich jedoch das Recht vor, die Platzierung der Anzeige innerhalb einer Print-
publikation, einer Website oder eines anderen digitalen Formats zu andern, wenn dies erforderlich ist.

Wiley behalt sich das Recht vor, Anzeigen jederzeit abzulehnen oder von der Veréffentlichung zuriickzuzie-
hen, soweit diese nicht mit den in der Auftragsbestatigung angegebenen Spezifikationen oder diesen AGB
Ubereinstimmen oder nach alleinigem billigem Ermessen von Wiley sonst unangemessen sind. Ungeachtet
des Vorstehenden ist Wiley nicht verpflichtet, Werbetexte (auf Ubereinstimmung, Angemessenheit oder
anderweitig) zu Uberpriifen oder zu genehmigen. Wiley kann die Anzeigen mit einer Uberschrift ,Anzeige”
oder in anderer Weise markiert veréffentlichen, um Anzeigen von redaktionellen Inhalten zu unterscheiden.
Wenn und soweit die Anzeige nicht den jeweils glltigen Produktionsspezifikationen von Wiley entspricht,
behalt sich Wiley das Recht vor, technische Anderungen vorzunehmen, die erforderlich sind, um diese Spezi-
fikationen zu erfullen.

Wenn Wiley im Auftrag des Kunden Werbetexte erstellt, stellt Wiley dem Kunden die endgltigen Texte zur
Genehmigung per E-Mail zur Verfiigung.

Der Kunde ist alleine verantwortlich fir die Einhaltung aller Gesetze, Normen, Branchenkodizes und anderer
verbindlicher Richtlinien in Bezug auf den Inhalt der Anzeige, unabhéngig davon, ob diese von Wiley im Na-
men des Kunden erstellt oder Wiley zur Verfligung gestellt wurde, einschlieRlich aller geltenden Vorschriften
flur Werbung im medizinischen Bereich.

Der Kunde Ubermittelt Wiley fur Print- und Online-Anzeigen eine autorisierte Bestellung, einen autorisierten
Anzeigenauftrag oder eine E-Mail mit den Einzelheiten des Auftrags. Ohne Erhalt der vorgenannten Unterlagen
kénnen Anzeigenbuchungen nicht reserviert werden. Auftrage zur Buchung von Online-Anzeigen miissen min-
destens 7 Werktage vor dem geplanten Erstveréffentlichungstermin eingehen. Wiley kann nicht garantieren,
dass Bestellungen, die nach diesem Zeitpunkt eingehen, erfillt werden. Der Kunde bucht Online-Anzeigen auf
monatlicher Basis, sofern in der Auftragsbestatigung nicht ausdriicklich etwas anderes festgelegt ist. Die in
den Preislisten angegebenen Erscheinungstermine kdnnen nach Ermessen von Wiley gedndert werden; neue
Erscheinungstermine werden dem Kunden vor der Veréffentlichung mitgeteilt, nach Méglichkeit mit der Auf-
tragsbestatigung.

Der Auftraggeber muss die Vorlagen fir Print-Anzeigen zu dem in der Auftragsbestatigung genannten
Termin (,Druckunterlagenschluss”) einreichen. Stellt der Kunde die Vorlage einer Print-Anzeige fiir eine be-
statigte Buchung nicht bis zum Druckunterlagenschluss zur Verfigung, kann dem Kunden die Print-Anzeige
in Rechnung gestellt werden, es sei denn, eine Stornierung wurde von Wiley schriftlich genehmigt. Wenn
Wiley Vorlagen fiir eine Print-Anzeige nach Druckunterlagenschluss annimmt, sichert Wiley damit nicht zu,
dass die Print-Anzeige veréffentlicht wird, und der Kunde hat, wenn die Print-Anzeige nicht oder in anderer
Weise oder einem anderen Format als in der Auftragsbestdtigung angegeben veréffentlicht wird, keinen
Anspruch gegenuber Wiley auf Gutschrift oder erneute Veréffentlichung.

Der Kunde muss die Vorlagen fiir die Print-Anzeigen in Ubereinstimmung mit den in der Auftragsbestatigung
aufgefiihrten bzw. vorab von Wiley in Bezug auf die jeweilige Verdffentlichung zur Verfiigung gestellten Spe-
zifikationen fur Druckunterlagen und Daten Gbermitteln.

Der Kunde stellt Wiley alle Texte, Bilder, Grafiken, Audiodateien, Videos, Programmiercodes und anderen
Medien, aus denen die Grafik- oder html-Datei besteht, die die Online-Anzeige umfasst, in Ubereinstimmung
mit den Lieferbedingungen von Wiley zur Verfiigung, und ist dafur alleine verantwortlich.

~

Im

. Wiley gibt keine Garantien ab hinsichtlich der Anzahl der Besucher einer Wiley-Website oder eines digitalen

Produkts oder der Anzahl der Impressionen auf einer Wiley-Website oder einem digitalen Produkt, es sei
denn, eine solche Garantie wird von Wiley ausdrticklich schriftlich in der Auftragsbestatigung abgegeben.
Eventuell angegebene ,Impressions-Ziele” und &hnliches sind unverbindlich. Fiir Online-Anzeigen, die in der
Auftragsbestatigung als ,100%- Sponsoring” bezeichnet werden, werden keine Impressions- oder Viewabili-
ty-Garantien abgegeben.

. Wiley stellt am Ende der Online-Werbekampagne oder sonst auf Anfrage innerhalb eines angemessenen

Zeitraums einen Bericht mit Details zur Performance der Online-Anzeige (d.h. Impressionen, Klicks) zur Ver-
flgung. Die Echtzeit-Transparenz der Kampagnen kann vom Kunden (iber den Google Ad Manager verwaltet
werden.

. Sofern nicht ausdriicklich in der Auftragsbestatigung festgelegt und von Wiley schriftlich bestéatigt, wird die

Online-Anzeige nicht hinter einer Registrierungsbarriere platziert. Der Kunde erkennt an, dass in der Wiley
Online Library geschaltete Online-Anzeigen sowohl fiir Abonnenten als auch fiir Nicht- Abonnenten der Wi-
ley Online Library sichtbar sind. Zur Klarstellung: Print-Anzeigen kénnen auch fir Personen sichtbar sein, die
nicht Abonnenten von Zeitschriften oder Periodika sind.

. In Bezug auf Online-Anzeigen, die in E-Mail-Alerts an Abonnenten und andere autorisierte Nutzer von

Wiley-Produkten eingefligt werden sollen (z.B.,,eTOC"), kann Wiley das Versanddatum der E-Mail-Alerts nicht
garantieren, es sei denn, es wurde in der Auftragsbestatigung ausdricklich etwas anderes vereinbart (mit
Ausnahme von Newslettern).

. Sollte Wiley eine Anzeige nicht bereitstellen, hat der Kunde lediglich Anspruch auf Schaltung von Online-

Anzeigen oder zusatzlichen Print-Anzeigen mit einer gleichwertigen Platzierung fiir einen von Wiley fest-
gelegten Zeitraum. Wiley haftet nicht fiir Ausfélle, die nicht von Wiley verursacht wurden. Wiley kann nicht
garantieren, dass solche ,Nachholbuchungen” in dem auf den urspriinglichen Werbezeitraum folgenden
Monat durchgefiihrt werden kénnen.

. Mit der Ubermittlung einer Anzeige an Wiley garantiert und erklart der Kunde, dass

(a) die Verdffentlichung der Anzeige (einschlieRlich der Werbetexte, die von Wiley im Auftrag des Kunden
erstellt und vom Kunden genehmigt wurden) in der in der Auftragsbestatigung vereinbarten Art und
Weise keine Urheberrechte, Patente, Marken, Geschéftsgeheimnisse oder Vertraulichkeits- oder Ge-
heimhaltungsverpflichtungen, gesetzliche Bestimmungen Uber Verleumdung oder Sittenwidrigkeit oder
geltendes Recht in Bezug auf Werbung oder Verkaufsférderung, insbesondere auch Bestimmungen tiber
Werbung im medizinischen Bereich, Branchenkodizes oder - vorschriften verletzt;

(b) der Kunde berechtigt ist, Wiley die Lizenz zur Nutzung der Anzeige im Sinne dieser AGB einzuraumen;

(c) die Anzeige richtig, wahrheitsgemaR und nicht irrefiihrend ist und nicht gegen Gesetze zu unlauterer
Werbung verstoRt;

(d) die Anzeige nicht sonst gegen geltendes Recht verstéRt, insbesondere nicht gegen Exportkontrollbestim-
mungen;

(e) die Anzeige keine anstéRigen, pornografischen oder sittenwidrigen, unverhaltnismaRig profanen, rassis-
tischen, ethnisch diskriminierenden, bedrohenden, verletzenden, unverhaltnismaRig gewalttatigen, be-
leidigenden oder gliicksspielbezogenen Inhalte enthalt und keine diskriminierenden Aktivitdten férdert,
nicht fir illegale Drogen oder Waffenhandel wirbt, keine Gefahr fiir die Sicherheit oder Gesundheit einer
Person darstellt, die nationale Sicherheit nicht geféhrdet, die Ermittlungen von Strafverfolgungsbehor-
den nicht behindert, nicht beleidigend, irrefiihrend, tduschend oder zerstérerisch ist, und Terrorismus,
terroristische Aktivitaten oder Gewalt nicht fordert, verherrlicht oder ermoglicht;

(f) die Online-Anzeige keine Sicherheitslicken im Computer eines Nutzers schafft, erméglicht oder nutzt,
nicht fir Programme wirbt, die Nutzer fiir das Anklicken von Anzeigen oder Angeboten, das Durchfiihren
von Suchvorgéngen, das Surfen auf Websites oder das Lesen von E-Mails entlohnen oder Anreize dafiir
bieten, und keine Viren, Trojaner, Wirmer, Time Bombs, Cancelbots oder andere schadliche oder zersté-
rerische Programmierroutinen enthalt, unabhangig davon, ob sie den Vorgenannten &hnlich sind oder
nicht;

(g) der Kunde berechtigt ist, die mit der Online- Anzeige verbundenen Hyperlinks zu setzen und versichert,
dass er dabei die geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen - insbesondere des Bundesdaten-
schutzgesetzes und des Gesetzes Uber den Datenschutz von Telediensten - beachtet und auch seine
Mitarbeiter entsprechend verpflichtet. Der Kunde sichert ferner zu, dass er bei der Erhebung, Verarbei-
tung und Nutzung personenbezogener Daten die Vorschriften des Telemediengesetzes (TMG) bzw. des
Rundfunkstaatsvertrages (RfStV) sowie des Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) einhalt, wenn er speziel-
le Techniken wie Cookies oder Zahlpixel zur Erhebung oder Sammlung von Daten aus der Einblendung
von Anzeigen einsetzt; und

(h) der Kunde, falls in einer Anzeige der Name oder das Abbild einer lebenden Person verwendet wird, eine
entsprechende schriftliche Genehmigung eingeholt hat.

. Der Kunde nimmt zur Kenntnis, dass Wiley in Bezug auf Anzeigen keine Zusicherung oder Garantie abgibt (i)

flr die Beschrankung der Veroffentlichung von Anzeigen auf Personen mit Wohnsitz in bestimmten Landern,
(ii) fur die genaue Anzahl der gelieferten Impressions einer Seite, (iii) fur die Qualitat der Wiedergabe der
Anzeige und (iv) fur die Verfligbarkeit von Seiten bzw. digitalen Produkten, die Online- Anzeigen enthalten.

. Zusétzlich zu diesen AGB gelten fiir alle auf Online-Anzeigen bezogenen Leistungen die folgenden Klauseln

der Geschéftsbedingungen fiir Medienkaufe mit weniger als einem Jahr Laufzeit des Interactive Advertising
Bureau (..IAB- Bedingungen"), wobei Wiley das ,Medienunternehmen” (Media Company) und der Kunde
die ,Agentur” (Agency) und der ,Werbetreibende” (Advertiser) ist (es sei denn, der Kunde ist eine Medien-
agentur, die eine Anzeige im Namen eines Kunden bucht; in diesem Fall ist der Kunde die Agentur und sein
Auftraggeber ist der Werbetreibende):

(a) Abschnitt Il (Anzeigenplatzierung und - positionierung);

(b) Abschnitt IV (Berichterstattung) (ohne Ziffer V(b))

(c) Abschnitt XIl (Geheimhaltung, Datennutzung und - eigentum, Datenschutz und gesetzliche Regelungen)
(d) Abschnitt XlIl (Ad Serving und Tracking durch Dritte)

Fall von Widerspriichen zwischen den IAB-Bedingungen und diesen AGB haben die vorliegenden AGB im

Umfang solcher Widerspriiche Vorrang.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur

Anzeigen & Sonderdrucke

BEDINGUNGEN FUR SONDERDRUCKE AUS ZEITSCHRIFTEN

19. Wiley Gbermittelt ein Sonderdruckangebot an den Kunden. Der Kunde muss eine Bestellung abgeben oder
das Sonderdruckangebot zurlicksenden und alle relevanten Daten angeben, um einen Auftrag zur Herstel-
lung des Sonderdrucks zu erteilen, und erklért sich damit mit diesen AGB einverstanden. Wiley kann eine
Auftragsbestatigung ausstellen, um die Bestellung zu bestatigen.

20. Die Sonderdrucke sind ausschlieRlich fir die Nutzung durch den Kunden bestimmt und dirfen ohne aus-
drickliche schriftliche Genehmigung von Wiley und Zahlung der entsprechenden Lizenzgebhr nicht weiter-
verkauft, ins Internet gestellt (soweit nicht fur ePrints in dem von Wiley angegebenen Format erlaubt) oder
in einem anderen Format oder Medium vervielféltigt werden. Die Sonderdrucke dirfen nach der Lieferung
in keiner Weise verandert oder bearbeitet werden. Wenn der Kunde einem Sonderdruck Material anhangen
oder hinzufligen mochte, muss er Wiley zum Zeitpunkt der Bestellung dartiber informieren und etwaige von
Wiley erhobene zusétzliche Gebuhren bezahlen. Wiley behalt sich das Recht vor, eine solche Anfrage nach
eigenem Ermessen zu akzeptieren oder abzulehnen.
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. Fur ePrints wird dem Kunden ein Link zur Verfligung gestellt und er hat Anspruch auf die im Sonderdruck-
angebot und/oder in der Auftragsbestatigung angegebene Anzahl von Downloads von ePrints. Der Kunde
kann sich fur die Zahlung eines Premiumpreises und damit fiir eine Print-Download-Option fiir ePrints ent-
scheiden, wenn dies in der Auftragsbestatigung bestatigt wird.

. Wiley unternimmt alle wirtschaftlich vertretbaren Anstrengungen, um die Sonderdrucke bis zu dem vom
Kunden im akzeptierten Sonderdruckangebot gegebenenfalls angegebenen Datum zu liefern; Wiley haftet
jedoch nicht fiir Nichtlieferung oder verspétete Lieferung.

2.

N
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Es liegt in der Verantwortung des Kunden, Wiley innerhalb von 30 Tagen nach dem Datum der tatsachlichen
Lieferung der physischen Sonderdrucke an den Kunden schriftlich Gber etwaige Méangel oder Fehlmengen zu
informieren. Wiley haftet nicht fiir Méngel oder Fehimengen, die nach Ablauf dieser Frist gemeldet werden.

PREISE

24. Der Preis fur die Anzeigen ergibt sich aus der Auftragsbestatigung. Wiley Gbermittelt dem Kunden eine Rech-
nung, nachdem die Druckveréffentlichung oder die digitale Kampagne durchgefiihrt wurde.
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w

Der Preis fur die Herstellung der Sonderdrucke ergibt sich aus dem Sonderdruckangebot und gilt 30 Tage
ab Ausstellungsdatum. Der angegebene Preis beinhaltet maximal drei (3) Probedrucke des Sonderdrucks.
Sollte der Kunde zusatzliche Probedrucke benétigen, fallen fir diese nach Ermessen von Wiley zusatzliche
Gebuhren an. Wurde ein Sonderdruckangebot vor dem Drucktermin erstellt, kdnnen sich die Einzelheiten
des Auftrags beim Druck andern. In diesem Fall behdlt sich Wiley das Recht vor, das Sonderdruckangebot
zu &ndern, um die Anderungen, unter anderem auch beziiglich Seitenlénge, zu beriicksichtigen. Wenn ein
Kunde eine Proforma-Rechnung benétigt, kann Wiley eine Rechnung ausstellen, nachdem der Auftrag be-
statigt wurde.

STORNIERUNG

26. Wenn der Kunde die Anzeige nach Erteilung eines Anzeigenauftrags oder einer Bestellung stornieren méch-
te, muss er Wiley unverziglich schriftlich benachrichtigen. Fur Print-Anzeigen kann der Kunde nach Wileys
Ermessen auch dann noch fiir Gebuhren haften, wenn Stornierungsanfragen nach Druckunterlagenschluss
fur die betreffende Anzeige eingehen. Online-Anzeigen, bei denen die Auftragsbestatigung die Stornierung
nicht ausschlieBt, kann der Kunde straffrei mit einer Frist von 14 Tagen schriftlich gegenliber Wiley stornie-
ren, wobei jedoch der Kunde verpflichtet ist, die Gebihren fur alle WerbemaBnahmen innerhalb der 14-ta-
gigen Kindigungsfrist bis zum Wirksamkeitsdatum der Kiindigung und, falls die Anzeige kundenspezifische
Inhalte oder Entwicklungen umfasst, alle bis zum Wirksamkeitsdatum der Kiindigung erbrachten Leistungen
2zu bezahlen.
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Bei Eingang einer Stornierungsanfrage unternimmt Wiley alle wirtschaftlich vertretbaren Anstrengungen um
sicherzustellen, dass die Anzeige nicht veréffentlicht bzw. die Online-Anzeige zuriickgezogen wird; Wiley haf-
tet jedoch nicht fir Verluste oder Schaden, die durch die Veréffentlichung von Anzeigen entstehen, die vom
Kunden nach Druckunterlagenschluss bzw. nach Eingang des Anzeigenauftrags storniert werden.
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Fur Stornierungen von Sonderdrucken wird eine Stornogebtihr erhoben, die sich nach dem Wert der Gesamt-
bestellung (ohne Versand- und Eilzustellungskosten) und dem Status des Produktionsprozesses richtet, der
zum Zeitpunkt des Eingangs der Stornierung bei Wiley erreicht ist:

Artikel in Originalsprache (Englisch) Ubersetzungen

5 % des Bestellwerts - 8 % des Bestellwerts -
éte(;tr':‘lij:rfnder ohne Versand- und éf;?]?;lﬁnder ohne Versand- und

e Eilzustellungskosten e Eilzustellungskosten
Bestellung / Bestellung /
bestatigter Auftrag 5% bestatigter Auftrag 5%
eingegangen eingegangen
Auftrag an die Druckerei - .
Ubermittelt / Probedruck 10% gbersetzungsarbelt 50%
egonnen

erstellt
Probedruck vom Kunden Probedruck vom
genehmigt 25% Kunden genehmigt 75%
ePrint erstellt 35% ePrint erstellt 35%
Kopien gedruckt / Kopien gedruckt /
ePrint geliefert 100% ePrint geliefert 100%

ALLGEMEINE BEDINGUNGEN

29. Wenn ein Kunde gegen diese Bedingungen verstoBt, Anzeigen oder Sonderdrucke nicht bezahlt, ein Insol-
venzverfahren gegen ihn eingeleitet wird oder, bei Kapitalgesellschaften oder anderen juristischen Perso-
nen, der Kunde einen Beschluss beziiglich Insolvenzverwaltung, Abwicklung oder Liquidation fasst, einen
Insolvenzverwalter oder eine Person in ahnlicher Funktion bestellt, einen Vergleich mit seinen Glaubigern
abschlielt, der nicht dem gewdhnlichen Geschaftsverlauf entspricht, oder ein anderes Ereignis eintritt oder
ein Verfahren in Bezug auf den Kunden in irgendeiner Jurisdiktion eingeleitet wird, das eine den genannten
Ereignissen gleichwertige oder dhnliche Wirkung hat, kann Wiley nach alleinigem eigenen Ermessen unter
anderem

(a) dem Kunden eingerdumte Kredite kiindigen;

(b) fir weitere Bestellungen eine Vorauszahlung in bar verlangen, bis alle ausstehenden Verbindlichkeiten
vollsténdig beglichen sind oder Wiley feststellt, dass die anféangliche Zahlungsunfahigkeit nicht mehr be-
steht;

(c) die Veroffentlichung weiterer Anzeigen einstellen oder einen Vertrag iber Anzeigen kiindigen;

(d) Rabatte oder Nachlasse, die dem Kunden zuvor gewahrt wurden, einbehalten, oder

(e) sonstige gesetzliche Rechte und billigkeitsrechtliche Anspriiche geltend machen.

30. Wiley Gbermittelt dem Kunden Rechnungen an die angegebene Adresse. Sollte eine Bestellnummer Voraus-
setzung fir die Zahlung der Rechnung sein, muss der Kunde diese zum Zeitpunkt der Auftragsbestatigung
angeben. Alle Lieferadressen missen mit einem Kontaktnamen und einer Telefonnummer sowie einer Um-
satzsteuer-Identifikationsnummer (bezogen auf das Land der Rechnungsadresse) sowie allen anderen ggf.
von Wiley verlangten Unternehmens-Kennziffern oder Informationen (z.B. GST-Registrierung, W9-Formular)
versehen sein, wie jeweils von Wiley mitgeteilt. Bitte beachten Sie, dass Wiley keine Postfachadressen akzep-
tieren kann.
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. Die Preise verstehen sich zuziglich GST, gesetzlicher Mehrwertsteuer und sonstiger Umsatzsteuern, sofern
von Wiley nicht ausdricklich schriftlich etwas anderes angegeben wird. Die Preise verstehen sich zudem
zuzliglich Bearbeitungs-, Verpackungs-, Fracht-, Versand- und Zollgebiihren, Umlagen, Einfuhrabgaben und
Versicherungskosten, sofern nicht schriftlich etwas anderes vereinbart wurde. Die eingehenden Betrage
sind frei von jeglichen sonstigen Steuern, die von einer Steuerbehorde erhoben werden, wie z.B. Quellen-
steuern; sollten diese Betrdge aus irgendeinem Grund quellensteuerpflichtig oder sonst steuerpflichtig sein,
ist der Kunde zur Zahlung solcher Steuern verpflichtet und Wiley erhalt den vollen Betrag, der in der Auf-
tragsbestatigung angegeben ist.

32. Der Kunde ist verpflichtet, alle Rechnungen innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum in voller Héhe zu
bezahlen, es sei denn, die Vertragsparteien haben schriftlich etwas anderes vereinbart.

33. Wenn der Kunde eine im Rahmen dieses Vertrags féllige Zahlung an Wiley nicht bis zum Félligkeitsdatum
leistet, zahlt der Kunde ohne Einschrankung sonstiger Anspriiche von Wiley Zinsen auf den Gberfalligen
Betrag zu einem Zinssatz, der dem niedrigeren der folgenden S&tze entspricht: (i) 0,5 % pro Monat, wobei
diese Zinsen tagesgenau ab dem Falligkeitsdatum bis zur tatséchlichen Zahlung des uberfélligen Betrags
anfallen, sowohl vor als auch nach einem Urteil, oder (ii) der jeweils geltende gesetzliche Hochstsatz in der
Jurisdiktion, in der die Wiley-Gesellschaft ihren Sitz hat, wobei diese Zinsen entsprechend den jeweiligen
gesetzlichen Bestimmungen anfallen. Der Kunde zahlt die Zinsen zusammen mit dem Uberfalligen Betrag.

34. Wiley schlieBt alle stillschweigenden Regelungen und Garantien von diesen AGB aus, mit Ausnahme von
Regelungen oder Garantien, die kraft Gesetzes nicht abdingbar sind. Die Haftung von Wiley im Fall der Ver-
letzung einer unabdingbaren Regelung oder Garantie ist nach Wahl von Wiley entweder auf eine Ersatz-
lieferung der Anzeige oder des Sonderdrucks oder auf Zahlung der Kosten fiir eine solche Ersatzlieferung
begrenzt. Vorbehaltlich der vorstehenden Regelung schliet Wiley jede weitere Haftung gegeniiber dem
Kunden fir Kosten, Ausgaben, Verluste und/oder Schaden aus, die im Zusammenhang mit von Wiley erstell-
ten Anzeigen oder Sonderdrucken entstehen, unabhéngig von der Rechtsgrundlage. Wiley haftet nicht fir
indirekte oder Folgeschaden, entgangenen Gewinn, entgangene Einnahmen oder den Verlust von Geschafts-
moglichkeiten.

35. Der Kunde stellt Wiley und seine leitenden Angestellten, Mitarbeiter, Auftragnehmer und Vertreter von jegli-
cher Haftung fiir Kosten, Ausgaben (einschlieBlich angemessener Anwaltsgebdiihren), Verluste, Schaden und
Verbindlichkeiten frei, die ihnen aufgrund eines VerstoRRes des Kunden gegen diese AGB oder fahrléssige
oder rechtswidrige Handlungen oder Unterlassungen des Kunden im Zusammenhang mit der Anzeige oder
der Verwendung der Sonderdrucke entstehen.

36. Wiley haftet nicht fur Verzégerungen oder Nichterfiillung bei der Veréffentlichung von Anzeigen oder der
Lieferung von Sonderdrucken, die durch Einflisse verursacht werden, die auRerhalb der zumutbaren Kon-
trolle von Wiley liegen (wie z.B. Krieg, zivile Unruhen, Streiks, Uberschwemmungen, Feuer, Sturm, Unfélle,
Terrorismus, behérdliche Beschrankungen, ansteckende Krankheiten, Epidemien, Pandemien, Notstande
im Bereich der offentlichen Gesundheit, Embargos, Strom-, Telekommunikations- oder Internetausfalle,
Schaden oder Zerstérung von Netzwerkeinrichtungen, Erlass von Gesetzen, Verfligungen oder gerichtlichen
Anordnungen oder andere Umstande, die auRRerhalb der Kontrolle von Wiley liegen, unabhangig davon, ob
sie den oben genannten &hnlich sind oder nicht).

37. Wiley behalt das Urheberrecht und alle anderen geistigen Eigentumsrechte und proprietaren Rechte an
den Veroffentlichungen, Vorschlagen sowie Produkten und Dienstleistungen von Wiley. Der Kunde erkennt
an und stimmt zu, dass Wiley die personenbezogenen Daten des Kunden verarbeiten darf, einschlieRlich
der Speicherung und Ubertragung von Daten auBerhalb des Landes, in dem der Kunde seinen Sitz hat, um
Transaktionen im Zusammenhang mit diesen AGB abzuwickeln und mit dem Kunden zu kommunizieren,
und dass Wiley ein berechtigtes Interesse an der Verarbeitung der personenbezogenen Daten des Kunden
hat. Wiley beachtet alle geltenden datenschutzrechtlichen Gesetze, Richtlinien und Vorschriften und ver-
arbeitet solche personenbezogenen Daten in Ubereinstimmung mit der Wiley Datenschutzrichtlinie, die zu
finden ist unter: www.wiley.com/privacy.

38. Durch Ubermittlung eines Auftrages fur Sonderdrucke und/oder Anzeigen in der oben beschriebenen Weise
erklart sich der Kunde mit diesen AGB einverstanden. Im Fall von Widerspriichen gelten die Dokumente mit
folgender Rangfolge: (i) diese AGB, (ii) die Auftragsbestatigung, (iii) der von beiden Parteien unterzeichnete
Anzeigenauftrag oder die von beiden Parteien unterzeichnete Bestellung. Allgemeine Geschéftsbedingun-
gen, die vom Kunden verwendet werden, werden nur wirksam, wenn sie von Wiley unterzeichnet sind.
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Alle in diesen AGB geregelten Zusicherungen und Freistellungserklarungen gelten tber die Beendigung von
Vereinbarungen oder Vertragen, die diesen Bedingungen unterliegen, hinaus weiter.

4
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Fur diese AGB gilt das am Firmensitz der Wiley-Gesellschaft, die die Auftragsbestatigung und die Rechnung
an den Kunden ausstellt, geltende Recht, unter Ausschluss des Kollisionsrechts. Die Parteien vereinbaren
flr die Beilegung aller Streitigkeiten, die im Zusammenhang mit diesen AGB entstehen, die ausschlieBliche
Zustandigkeit der Gerichte am Firmensitz der oben genannten Wiley-Gesellschaft.
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